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RESUME

Noire etude a &té surtout axée sur la commercialisation des produits de
friiters sauvages. Nos investigations ont permis didentifier plusieurs circuits de
commercialisation. Il s'agt des circuits dhrects utilisés dans la vente de tous les
produits des fruitiers sauvages, des circuits moyens ou on a un intermédiaire
entre le cuellleur ou la transformatrice et le consommateur. Ce circuit est
rencontré dans la vente de tous les fruits et produits. Enfin les circuits longs ont
ete identifiés seulement sur les marchés de Dedougou et de Bomborokuy dans
la vente et I'achat des amandes de karité et des graines de néré. En ce qui
concerne la performance. beaucoup de variables de structure, de condutte, et
de performance ont &té passées en revue et au terme de notre étude nous
avons constaté que seul le marché des amandes de karite et des graines de
nere ont un comportement semblable a celul du marcheé de concurrence
parfaite. La rentabilité des activités des agents de la commercialisation,
mesuree au niveau de la transformation puis de la commercialisation du Leurre
de karité et du soumbala de néré, a permis de genérer des informations sur les
diagrammes technologiques de fabrication, la mesure du rendement et de Ia
rentabilité. il est donc ressorti que 'activité de commercialisation des produits
de fruitiers sauvages est rentable mais les marges sont relativement faibles au
regard des efforts des actrices. Ensuite 'activité de commercialisation des fruits
et des produits saisonniers crée des marges contrastees du aux unites de vente
non standard, a plusieurs prix pour la méeme unité de vente. Neanmoins elle est
rentable par le fait gue les colts engagés sont faibles et se réduisent a des
colts de travail physique. Enfin la commercialisation des amandes d= karité,
des graines de nére, des graines de Acacia macrostachya au niveau des
grossistes engendre des colits éleves par rapport aux autres produits des fruits
sauvages, mais presentent tout de méme des marges positves, donc rentables
pour ces acteurs
Mots cles : Circuit, commercialisation, fruits sauvages, performance,

rentabilite
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INTRODUCTION

L'economie du Burkina Faso repose essentiellement sur le secteur
primaire, en particulier sur P'agriculture qui se pratigue dans un contexte de
faible mecanisation, des sols de moins en moins productifs et d'un élevage
extensif marque par une fable productivite. En effet, ces deux secteurs
fournissent a eux seuls plus de 30% du Produit Intérieur Brut (P.1.B). La
population active est occupée a 86%:., nour ces secteurs a 5,8% dans d'autres
activités rurales. a 4% dans lindustrie et lartisanat urbain et 4.2% dans les
services (PNUD. 1898) £n outre. ie constat genéral est que la performance de
I'agriculture et I'élevage est fortement tributaire d'un environnement qui subit
une dégradation acceleres

Selon FINSD (2003}, 46,4% de la poputation burkinabe vit en dessous du
seull absolu de pauvrete estimé a 82672FCFA/personne/an. La situation est
plus accentuée en milieu rural ou le revenu annuel est inferieur a 55 000 FCFA.
De ce fait, 52.39% de la population rurale vit en dessous du seull de pauvrete
avec 23% vivant dans I'extréme pauvreté.

Conscient de 'ampleur de la pauvrete et de linsécurité alimentaire au
Burkina Faso, le Gouvernement a travers sa poitique de lutte contre ces fleaux,
s'est donné entre autres objectifs celul de moderniser et de diversifier la
production agricole. La promotion de la filiere des fruits et legumes et celle des
petites et moyennes entreprises, notamment de transformation des produits
agricoles, est une des stratégies clefs d'approche.

Au Burkina Faso. les fruits sauvages. au regard de leur importance
socio-économique, offrent aux producteurs ruraux, une importante source
d'alimentation et de revenu.

Dans l'alimentation, le rdle majeur des fruits, des feuilles comme
pourvoyeurs de sels minéraux, a eté souiigné par Bergeret et Ribot {1990} et la
FAOC (1995). Selon ABESF {1998), la couverture des besoins des populations
en vitamines diverses et sels mineraux est essentiellement assurée par les
fruits et legumes verts. Entre les repas de to qui occupent les 5 jours sur 7
comme plat central dans la partie sud-ouest du Burkina et qui représentent
83.30% des repas, selon Lamien et Bayaia (1996), Soulama {(1990) il y a

toujours quelques fruits a grignoter (Helmfrid, 1998).



L'importance des fruits sauvages dans la création de revenu est trés
prepondérante. Selon Lamien et Bayala (1996), le gain monétaire par jour de
vente varie de 40 & 3067 F CFA suivant le produit et la période de vente.
Nikiema (1997) a trouvé dans la partie centrale du pays gue pour les graines de
neré (soumbala). des recettes de I'ordre de 800 F CFA pouvaient &tre réalisées
par jour de vente au marche Lamien et Vognan (2001) ont trouvé que les
Produits Forestiers Non Ligneux (PFNL) contribuent pour 16 a 27% a la
formation du revenu des femmes dans la partie sud-cuest Burkina.,

En terme de rentabilité financiére des activités de transformation liées
aux PFNL, Lamien et Vognan {op.cit.) ont enregistré des taux de rentabilité de
137% pour la fabrication du beurre de Kkarité, 124% pour la fabrication des
graines fermentées de néré (soumbala) contre 118% pour celle de la biére de
mii {dolo). S'agissant de Jutilisation du revenu tire de la vente des PFNL,
Fargent est périodiquement investi dans l'achat des condiments dont la femme
a géneralement la charge (Lamien et al. 1896).

Les travaux de Pasgo (1880), Lamien et al. (19986) et Nikiéma (1997)
mettent en évidence le réle prépondérant des femmes dans l'exploitation et la
vente des PFNL dont fait partie intégrante les fruits sauvages. Cet intérét pour
la commercialisation des PFLN est lié en partie au fait qu’'elles manguent de
terre pour la production agriccle et des opportunités d'activités génératrices de
revenus. "Les femmes ont la charge de la sécurité alimentaire dans les
ménages ruraux. L'homme ne fournit que les ceréales pour la consommation de
la famille. |l appartient 4 la femme de trouver les ingrédients pour transformer
les céréales en repas. Or, c'est dans les PFNL que la femme rurale puise
I'essentiel des ses ingrédients de cuisine. Disposant rarement de disponibilité
financiére pour se les procurer sur la place du marché, elle est souvent
contrainte de les rechercher en brousse. A lmage de la femme wolof du
Sénégal comme rapporté par Bergeret et Ribot (1990), la femme rurale au
Burkina a une obligation morale, en pericde de soudure, de trouver graminées
et fruits sauvages pour substituer aux céreales qui font defaut”.

Malgré cette importance averee au plan social et économigue, 'étude de
ta FAQ {1989) sur la contribution du secteur forestier a 'economie nationale n'a

pas pris en compte les produits non ligneux des arbres dont fait partie
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intégrante les fruits sauvages. Seuls les produits du karité ont été tenus en
consideration. |l y a une véntable absence de données statistiques sur les
PENL par le fait que la plupart des produits sont consommes a I'état brut et que
les transactions économiques sont Iimitees aux marchés locaux. Les quelques
travaux qui ont tente d’evaluer l'importance de ces produits pour les ménages
ruraux sont de Bognounou (1978, 1987), Hasberg et Coulibaly (1989), Pasgo
(1990), Lamien et al. (1996) Lamien et Vognan (2001) et Nikiéma (1887). Ces
etudes se sont intéeressees aux utilisations et a la commercialisation des
produits nor. ligneux des essences forestiéres locales. lls ont abouti a
I'établissement de la liste des produits utilisés dans la préparation des repas et
de ceux qui font I'objet de commerce sur les marchés locaux. s ont aussi
estime les recettes moyennes par jour de vente chez les femmes, et fourni des
données sur les prix selon les unités locales utilisées dans la vente.

Au regard de la forte dépendance sociale et économique des femmes vis
a vis des PFNL, toute action visant a valoriser ces ressources naturel'zs ne
peut qu'étre bénéfique a la femme rurale, aux enfants et aux hommes sans
terre.

La région de la Boucle du Mouhoun présente un potentiel important de
fruits sauvages (Guinko, 1884), qui pourraient jouer un réle déterminant dans la
génération des revenus et dans la sécurite alimentaire des ménages dans cette
region.

A l'instar des autres regions, celle-ci n‘echappe pas a la degradation des
ressources naturelles gui résultent de fi'action conjuguee des facteurs
anthropigues, climatigres et economigues. Ainsi, si les |achéres et les
systémes agroforestiers traditionnelles venaient a disparaitre, quelles seraient
les consequences pour les activites de cueillette ? Quelies seraient ensuite les
effets sur I'économie des ménages et l'alimentation en particulier 7 Comment
concilier l'exploitation des ressources naturelles dont le renouvellement est
menacé a | imperatif de survie des pcpulations ? Quelles strategies adopter
pour lever les contraintes a la valorisation des fruits sauvages afin qu'ils
apportent des metlleurs profits aux populations rurales ? La formulation d'une
politique visant la securite alimentaire et la lutte contre la pauvreté basée sur

les fruits sauvages, passe par la connaissance de leur rdle socio-économigue.
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La presente etude s'inscrit dans ce cadre Elle a pour objectif d'analyser le
role économigue des fruits sauvages a ftravers [étude de Ia

commercialisation.

De fagon spécifique, notre etude vise a :

v décrire les circuits de commercialisation des fruits sauvages et de
leurs produits .

v evaluer la performance des systemes de commercialisation des
fruits sauvages et de leurs procuits ;

v évaluer fa rentabilité des actvités des agents de la

commercialisation .

Hypotheses de recherche

- Le marché des produits des fruits sauvages n'est pas
performant.
- La transformation des produts des fruits sauvages est une

activité rentable.

Pour atteindre les objectifs de la présente etude. le travail est organisé autour
de trois parties. La premiere partie est consacree a la methodologie qui nous
permet d’atteindre nos objectifs. La seconde parti= présente les genéralités sur

la région de la Boucle du Mouhoun st sur les fiuitiers sauvages. Quant a Ia

rroisieme partie. elle sarucuie autou es resuliats et 'analyse. Enfin. dans une
conciusicn nenerale. nous faisons a synthese es principaux resultats. Par
allleurs des limites de la présente eilude sont cxposees et des perspectives
pour des ftravaux futurs. pour Vapprofondissement de notre étude, sont

indiquées.



PREMIERE PARTIE : METHODOLOGIE



CHAPITRE | : METHODE DE L'ETUDE

Dans ce chapitre nous examinons succassivement les concepts et
définitions, le cadre analytique, les instruments d’analyse. les sources de
donnees, le choix de la zone d'etude. 12 chowx dos frutiers sauvages, le chotx

des enquétes. la collecte des données et enfin le imatériel de travall,

I-1. Concepts et definitions
I-1,1, Definitions
+ Les Produits Forestiers Non Ligneux (PFLN)

Selan 'UICN, cité par Quédraogo 2003, le. PFNL conslituent la gamme
des dérivés des produits de la forét a 'exception -lu bois d'ceuvre et du bois de
feu Les PFNL comprennent les écore-s, les tubco cules, les bulbes. les feutlles,
les fleurs. les graines, les fruits, la seve, la résin e miel les champignons et
ies produits animaux teis que la viande | la peau. .8 0s ¢! les dents. Cependant
cette définition nest pas la seule aujourd'hur. Les FNL sont des biens d'origine
biologique autre que le bois provenant des foré s d’autres terres boisees ou

provenant d'arbres hors foréts,
» Fruitiers sauvages

L'expression « Fruitiers Sauvages » est utusée dans un contexte propre
a notre structure d'accuell. Elle ne prend en compte que les arbres, les
arbustes, arbrisseaux et hanes qui se dévelopr=nt naturellement et dont les
fruits entrent dans les moeurs de consommation alimentaire et medicinale des
populations du Burkina Faso. En d'autres termes, I'expression regroupe les

fruits et les graines de cuelllette (INERA. 2003).
¢« Produits des fruits sauvages

On retiendra que lexpression produns dos fruits sauveges™ est utilisée
dans notre cas, pour designer soit le fruit, soit la yraine ou ies produits issus de
la transformation des différentes parties du fruit. Cette expression pourrait alors

étre utilisée pour désigner “fruits sauvages et leurs produits.”



et des formes differentes et, pour e faive, ntcare des activites de transport,
d'entreposage et de transformation.

Cette définition fonctionnellz permet doo circonscrire le monde des
commerg¢ants en considérant comme ['un deux, tout agent économigue
realisant une pariie ou la totalité de sz activités.

La commercialisation joue cor-me réle e faciiter la distribution des
denrées agricoles dans un pays. permet d'eviter les famines régionales. Elle
assure l'approvisionnement des populations urbaines en croissance rapide
dans les pays du tiers monde. A propos de cette commercialisation de la
production agricole en Afrique, Lele cité par Fanou (1994), souligne gu'on
estime généralement que I'insuffisance des moyens de commercialisation et de
transport, la fragmentation des marchés et les prix invisibles sont quelques uns

des principaux cbstacles au développement rural.

[-1.3. Concept relatif a la notion de commercialisation

-1.3.1. Le marche

Un marché est le lieu ou se retrouvent acheteurs et vendeurs d'un
produit ou d'un service quelcongue, pour determiner et fixer un prix. Il existe
plusieurs types de marchés dans le monde. Dans les pays sahéli.ns on
retrouve i) les marchés ruraux periodigues et les acheteurs ambulants 11) en ville
les marchés urbains et i11) dans les grandes villes les supermarchés destings a
une minorité locale tres aisées et a la clientéle étrangere. Le marché peut
également designer I'échange lui-méme Un marché existe donc quand il y a
gchange de biens et de services entre individus La contrepartie échangée est
soit de l'argent, le marche comptant. scit d'autres hiens et services, ie troc (Lent
et Martin. 1891}

1-1.3.2. Le prix

Il mesure la valeur d'un bien en umte monétaire ou en nature C'est un
signal aux participants du marche qui indique la rareté ou I'abondance relative
de ce bien. L'intérét du prix du marche est de faire la synthése des demandes

et des offres individuelles



1-1.3.3. La filere

Une filiére est composée de l'ensembie des étapes suivies par un
produit, du producteur au consommateur. La filiere peut ainsi comporter des
producteurs, des transformatrices. des acheteurs primaires, des commergants
stockeurs et transporteurs. Bans l'etude d'une filiére, il est possible d'identifier
des acheteurs et des vendeurs la plupart dans un double réle puisqu'ils se
trouvent a revendre, sous une forme "modifiée” {(emballage transport, stockage,
transformation, cuisine), le produit. Les marges de commercialisation sont
simplement la difference entre le prix d'achat et de vente a chaque palier de la
filiere. (Lent et Martin, 1991).

I-1.4. Notion d'efficacite et de performance d'un S.C.

Les performances du systeme commercial concernent les objectifs
poursuivis par les agents sur n'importe quel marché ou is interviennent. Harriss
(1979) observe que les performances représentent les résultats économigues
de la structure et de conduite. lls concernent en particulier la relation entre les

marges de distribution et les colits des services commerciaux.

Les performances de la commercialisation sont surtout liées a l'efficacité
du systéme commercial.

[l existe deux types d'efficacite : (i) L'efficacité technique qui concerne la
compétence avec laquelle les opérations sont réalisées sur le marché et
l'efficacité  économique qui vise l'obtention du maximum de résuliats
éconcmigues donnés avec le mmimum de ressources. En d'autres termes pour
etre techniquement efficace un systeme commercial devrait utiliser au
maximum la meilleure technologie potr chague opération commerciale. Pour
étre économiquement efficace un systeme de commercialisation devrait utiliser

des méthodes perfermantes afin de rendre ies opérations plus profitables.



I-2. Cadre analytique

La problematique de la commercialisation peut étre étudiée au niveau
macro-économigque (approche filiere, approche sub secteur) ou au niveau
micro-économique {(approche circuit). Selon LUTZ (1988), I'approche macro-
economigue est axee sur les relations entre les marches Dans ce cas, un
riveau d'équilibre des prix est recherché c'est-a-dire le niveau qui donne les
directives desirées aux systémes de production et de consommation.
L'approche méso-économie se imite a l'analyse de la comimercialisation au
niveau d'une ou plusieurs régions. L'approche micro-économigue s'intéresse
aux acteurs et aux circuits. Elle sera utilisée pour letude de la
commercialisation des fruits sauvages. Aux niveaux micro-économique et
meso-éconemique, il s'agit de savoir dans guelle mesure le marché remplit
efficacement les fonctions de collecte, de distribution el de stockage.
L'approche sub-secteur et I'approche circuit ont été les plus utillisées dans les
travaux de recherche sur tes aspects économiques de la commercialisation des
vivriers en Afriqgue. L'examen de ces approches nous permet de porter notre
choix sur l'approche micro-économique. Elle est la mieux adaptée aux marchés
des fruits sauvages du fait que les transactions economigues se limitent aux

marches locaux.

[-2.1. Analyse de marcheé

L'économiste dispose de plusieurs outils pour analyser le
foncticnnement et la performance des marchés agricoles dont les plus usuels

seront présentés dans la partie gui suit,
[-2.1.1. Modéle de I'offre et de 1a demande

Ce modele est généralement utilisé pour identifier les variables qui
influencent les prix et les guantités de I'équilibre sur le marché. Aussi, il sert a
determiner trois types d'équilibre qgui sont; 1} l'equilibre alimentaire entre offre
alimentarre totale (production vendue. auto consommation, importations et aide

alimentaire) et la demande alimentaire totale {demande de marche et auto-
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consommation) dans un pays, H) l'éqguilibre nutritionnel qui représente la
satisfaction des besoins nutritionnels par la consommation et i) I'équilibre
général sur tous les marchés. L'estimation des fonctions de demande et d'offre
en vUe de déterminer chague équilibre. se fait a4 parir de modéles

gconomeétriques empiriques (LENT et MARTIN, 1991).

I-2 1.2 L'analyse de la filére

A travers cette analyse, I'on suit le produit depuis ie producteur jusqu'au

consommateltr en passant par toutes Ies &tapes intermeédiaires.

[-2.1.3. Le modele Structure Conduite Performance (S.C.P.)

Il s'agit d'une grille d'analyse du systeme de commaercialisation qui a été
utilisée pour la premiere fois par Bain {(1968) pour étudier la performance des
industries aux Etats Umis. Des applications de ce modéle aux études de
perfformance des marches agricoles relevent de plusieurs auteurs dont
Sherman (1984) au Burkina Fasc et Lutz (1992) au Bénin cité par Fanou {1994)

[-2.1.4. L'analyse sous-sectorielle de SHERMAN (1884)

Pour tenir compte des limites du modéle SC.P.. Sherman (1984)
propose un complément a ce modele. En particulier I suggere de faire une
analyse sous-sectorielle dans laquelle 'on considere la conduite comme une
coordination entre les differentes etapes du circuit de commercialisation et non

en termes de rapport entre les participants du marche.

(-2.1.5. La methode d'intégration des marchés

Pour mesurer la performance des marchés. certains auteurs dont Fanou
(1984) ont utilisé la inethode d'intégration des marchés exprimée par les
coefficients de corrélation qui sont interpretées comme indicateurs du niveau

d'intégration des marches
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I-2.1.6. L'analyse des marges

On distingue :

-l'analyse spatiale de la marge qui concerne la variation du prix d'un
produit d'un point géographigue a un autre. Cette analyse permet de voir si la
différence de prix d'un méme produit entre point de vente de l'espace refiéte les
couts unitaires de transport {Tomek et Robinson, 1881) ;

- lanalyse temporelle de la marge compare la différence entre les prix

d'un produit a differentes periodes et les colts de stockage.

L a section suivante, concerne fes instruments d'analyse que nous avons
choisi pour une meilleure etude sur la commercialisation des produits des

frutiers sauvages.

I-3. Instruments d'analyse des objectifs.
I-3.1. Description des circuits de commercialisation
I-3.1.1. L'approche circutt

Barris et Couty (1981) indiquent gue le circuit est caractérise dans le
temps et dans l'espace. C'est une succession d'intermédiaires et de lieux par
lesquels transitent pendant une période définie dzs flux :

de produits allant du producteur au consomim-iteur ;
~ de monnaie allant du consommateur au producteur;
- d'informations sur la demande et I'oifre circulant dans les deux sens.
L'approche circuit est appliguée au niveau micr.:-€conon que, les informations

sont détaillées et peuvent s'exprimer sous forme: de carte.

i-3.1.2 Modeéle d'analyse

Un schéma est utllisé pour il'ustrer les relations entre les différents

acleurs (agents) et metire en évidence les circuiis de commercialisation.
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I-3.2. Analyse de la performance du S.C.
1-3.2.1. Méthode d'approche

lLe marché a une fonction de régulation. L'étude de la régulation permet
de déterminer le comporement des différents acteurs de la filiere et les
mecanismes d'alustement qui assurent la circulation des biens et des services

depuis leur production jusqu'a leur consommation.

1-3.2 2 |'anproche Structure Conduite Performance ou approche
S.CP.

Selon Montigaud cité par Fanou (1994) le modéle S.C.P. repose a la fois
sur la théorie économique et sur les observations effectuees dans le domaine
industrie!. C'est un modeéle initialernent utilisé par BAIN (1988) pour tester
lefficacité du secteur industriel. Cette methode est basée sur le fait que dans le
domaine industriel, les différentes cpérations de production, de transformation
et de commercialisation sont en général intégrées. Cette méthode est
considéree par certains auleurs comme l'une des techniques pouvant permetire
de déterminer l'efficacité de la commercialisation des produits agricoles. Les
économistes agricoles se sont servis de ce modeéle comme cadre de leur
analyse. Harris (1980) cite le nom de certains auteurs qui ont utilisé cette
méthode. |l s'agit de Cummings {1967} et Lele (1967} en Inde, Farruk (1970) aul
Bangladesh. Jones (1968-1872) au Kenya, au Nigeria, en Sierra Leone et au
Ghana, Hays {1975 -1977} au Nigeria. Berg et a/ (1977} au Burkina Faso.

I-3 2.3 Modele d'analyse

Il s'agira de comparer le marché des produits des fruitiers sauvages au
marche théorique de cancurrence pure et parfaite. A cet effet un certain nombre
de variables de structure, de comportement et de performance seront testées
ahin de déterminer si le marche de ces produits respecte le jeu de celul de
concurrence pure et parfaite. Ces variables sont détaillées dans la partie qui

suUit.

La methode S.C P distingue trois aspects dans I'etude des marchés:
- la structure du marche.
- 1a conduite du marche.
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la performance du marche

Cormme l'énonce la théone sur V'organisation sectorielle, il existe un flux
causal entre la structure du marché. son fonctionnement ou conduite et sa
performance. Cette théorie peut étre verfize grace a des indicateurs qui
signalent I'existence d'ecarts par rapport au modéle de concurrence pure et
parfaite (Pomeroy et Trinidad. 1898}

Le marché de concurrence pure et parfaite est la forme de marche définit par
diverses conditions dont la reunion garantie une concurrence des prix. Dans un
tel systeme. les agents économiques dacident des quantités qu'ils achétent ou
qu'ils vendent en fonction des prix donnes par ie marché. Le modele de marche
de concurrence pure et parfaite verifie les conditions suivantes -

- atomicité du marche .

- homogeéneité du produit ;

- transparence du marché :

Ces trois conditions assurent quaucun intervenant ne peut agir sur le
marché, en dominant par ia taille, en modifiant le produit, ou en ne fournissant
pas toutes les informations nécessaires aux personnes. Ensuite, nous avons,

- libre entree et sortie du marche |

- mobilite des facteurs de productions ; et enfin,

non intervention de I'état.
L'ensemble de ces six conditions cuiduit a ia déterrmination par le marche du
prix d'equilibre gui s'impose a chagque vendeur et a chaque acheteur {Malass s
et Ghersi, 1992
» La structure d’un marché

Elle est caraciérisee par son organisation susceptible d'influencer de fagon
strategique 1a nature de la concurrence et le mode de fixation des prix, a
l'intérieur de ce marche (Bain, 1968). On peut utiliser les caractéristiques de la
structure pour classer les marchés en trois catégories © a concurrence parfaite,
monopolistique, oligopolistique.
Les quatre aspects marquants de la structure sont : le degré de concentration
des vendeurs et des acheteurs, le degré de différenciation des produits et des

conditions d'entrées (Koch. cite pa: Fanou. 19894). Ces éléments mesurent
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I'ampiitude des écarts par rapport au meodele de concurrence pure et parfaite.
Plus I'écart est important, plus la concurrence sur le marché est imparfaite.
~ La conduite du marché
Le fonctionnement se réfere au profil de comportement adopté par les
entreprises pour s'adapter ou s'ajuster aux marcheés sur lesquels elles vendent
et achétent (Bain, 1968). Cette définition implique que I'on analyse des profils
de comportements humains que I'on ne peut pas identifier, obtenir ocu guantifier
aisément. En 'absence de cadre théorique pour analyser ic marché, on a
tendance a traiter les variables de condutte de fagon descriptive. Si nous
partons du principe que Ja structure du marché infiuence son comportement, on
obtient un comportement global de fixation des prix qui caractérise soit un
marche parfatement concurrentiel, soit un arché monopolistique, soit
oligopolistique.
~ La performance du marché

La performance du marché se réfere a l'impact de la structurs et du
fonctionnement mesuré en terme de variables. teiles que prix, colts et volumes
des produits (Bressler et King cité par Fanou, 1854) En analysant le niveau des
marges et la composante des couls de comn:zreialisation. on peut evaluer
lmpact des caractéristiques de la structure et de la conduite sur les
performances du marche (Bain, 1868). La pertormance du marche mesure
alors l'effectivité. I'équité et I'efficacité du marche.

Les principaux eléments gque nous allons examiner lors de l'analyse de la
stricture, de la conduite et de la performance | 2uvent étre résumes dans le

tableau ci-aprés.
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Tahfeau 1 E.ements de 3 meéthods &0 0

Struclure du marche Condiume o narch Porformance du marche
fypé de marché ef ieur comos et des aents 3 aauité
infrastructure physigire propas e actal de s effectivité
catégones  dactairs. i vientz o Tmformaton efficacité .
fonctions et leirs nomtires metiodo de fisation des pox marges commerciales brutes
OBRS dmstraments fla Stratéqie  pour  ecaner  les et netles réalisees par fles
measure CONCUIrgls differents  acleuwrs de la
barriere d'entree el de sortin commercialisation

surfes marches
Structure des conls

Sourca” Pomerdy & Trinidad 1998

En somme cette methode a oté dabord utilsée dans 'e domaine
industriel puis dans la commercialisaton des céréales. Pour notre part, nous
avons adapté cette méthode aux marcheés des fruits sauvages et de leurs

produits.

[-3.3. Evaluation de la rentabilite des activitées des agents de la

commergialisation

[-3 3.1. Evaluation de la rentabilite des activités de transformation des

fruits sauvages

[-3.3.1.1. Méthode d'approche

FParmi les méthodes existantes pour I'evaluation de ia rentabilite, nous

retiendrons le rapport colt/benéfice ut lise par Ouédraogo (2002},
{-3.3.1.2. Modele d'analyse

Compte d’exploitation

Il sera établi un compte d'exploitation générale des agems économigues
(producteur, intermédiaires). Le compte d'exploitation genéral (CEG), regroupe
l'ensemble des operations ayant entrainé un enrichissement ou une perte sur
l'exploitalion et qui, de ce fait, participe a la constitution du résultat de

lexercice.
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Les charges concerneront essentiellement les activités qui auront
occasionnées une dépense monétaire, physigue et/ou temporelle. Les activités
pour lesquelles Il n'y aura pas eu note de fond (main-d'ceuvre familiale par
exemple} seront évaluées par leur colt d'opportunité. Quant aux produits, iis
seront constitués par les activités de vente.

La rentabilite est mesuree en faisant la difference entre le produit et les
colts totaux. Quant au rendement, Il est calculé en faisant le rapport entre le
poids des produits obtenu apres fransformation et le poids des amandes ou des

graines.
[-3.3 2. Evaluation des marges

Dans cette partie, nous comptons atteindre nos objectifs grace au calcul
des marges et des colts de commercialisation qui selon Lent et Martin (1891}
consiste a mesurer a chaque étape de la filiere d'un produit donné le prix
d'achat, le prix de vente et les couts encourus (transport, stockage,
transformation} Ceci permet : (i) didentifier I'mportance relative de colt dans
le prix au consommateur. (i} et surtout de mesurer dans guelie mesure les
marges de commercialisation refiétent les ccits encourus. L'analyse des
marges permet d'identifier 'importance relative <28 composantes des couts de
commercialisation dans le prix final ¢ prévadl - niveau de chaque étape du

systeme de distrtbution

L'utilisation des marges dans e systeme de commercialisation se frouve
dans des travaux tels que ceux sur la commercialisation du poisson (Mendoza,
1998). Dans cette étude la marge de commerciclisation est la différence entre
les prix a bord obtenus par les pecheurs et 'e prix de détaill paye par le
consommateur. Ce montant est interprété comme le cout de prestation de
services commerciaux (Tomek et Robinsor. 1881} Dans un marché
parfaitement concurrentiel, la marge doit etre =n moyenne et a long terme
équivalent aux colits de commerciaitsation incluant les colts d'investissement
avec une marge concurrentielle sur la main d'cevivre, la gestion et les risques.

Fanou 1994, a egalement utilisé une analyse de marge pour étudier
l'efficacité de la commercialisation du mais et du gari au niveau des

détaillantes. I' a calculé la marge commerciale biute des détaillantes par
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kilogramme de mais et de gari en effectuant la différence entre le prix d'achat
et le prix de vente de ces deux produits vivriers.

Dans le cas des activités de la transformation, les marges nettes seront
calculées en faisant la différence entre le produit brut et les colts totaux. Pour
les autres produits des fruits sauvages, | sagira d'observer les marges
commerciales en decomposant verticalement du collecteur, au détaillant. Cette
analyse nous permet de mettre en évidence les maillons qui créent les marges
béneficlaires fes pius élevées. De fagon pratiyue, nous avons calcule cette
marge brute en faisant la différence entre e prix de vente et le prix d’achat. La
marge nette est obtenue en faisant la difference entre 1a marge brute et les

couts de commercialisation.

I-4. Sources des données et echantillonnage.
[-4.1. Source des donnees

Les données utilisees pour les analyses provie ent essentiellement de deux
sources | les donnees secondaires el les donner ~ primaires. Dans cette section
nous decrivons comment elles ont éte collectess

Les données secondaires ont été coliectées sur la base des recherches
documentaires dans les bibliothégues {IRD. CNDA, IDR, UICN, BCU, INERA
etc.), des structures specialisées (projet fruitiers sauvages au Burkina Faso,
projet karité, etc ).

Les données primaires utilisees pour les analyscs proviennent essentiellement
du suivi des marchés, de lobservation directe. des enquétes aupres des
acteurs de la commercialisation, des consemmateurs des fruits sauvages et de

leurs produits et auprés des personnes ressources.
[-4.2 Echantillonnage
1-4.2.1. Choix et présentation des villages retenus
Les villages ont ete choisis par I'équipe pluridisciplinaire du projet sur la base
de critéres discriminants regroupes en 7 domaines dont les plus importants sont

d'une part, l'existence d'acteurs impligues dans la cuelllette, la collecte, Ia

transformation et la vente des produits des fruitiers sauvages et d'autre par, la
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capacité de producticn et dusaqs des prects des  fruliers  sauvages
représentée par l'existence ce resscinnes frinhieos dans e erroir, l'existence
ou la proximite d'un marché, dun centie oo soins de santé. dun centre
d'education =t d'un poste forestier Sur celle na-2. les villages retenus par te
projet dans la région de la Boucle du Mouhoun sent Bissandérou, Bomborokuy.,
Soana. A ces villages et pour les besoins de r'etiide nous avons ajoute le chef
lieu de la région gqu'est Dédougou. Le choix du muarché de Dédougou est motivé
par le fait que celui-ci est dans une ville et gue c'est généralement a cette
echelle que se rencontrent certaines transformations et des formes spécifiques

de consommation.

-4.2.1 1 Le village de Bissanderou

Il est situé sur la nationale n°14 a 63 km de Dédougou sur 'axe routier
Ouagadougou-Dédougou {voire annexe 3) Il releve du département de
Tcheriba dont le chef liev est a 18 km de Bissanderou. Le terroir de
Bissanderou comporte une forét classée qui est celle de Tissé. |l abnte un
marché qui se tient tous les 5 jours. Le groupe ethnique majoritaire est celui des
nounouma. Il y a des mossi et des peul. Selon le recensement administratif de

1998, la population de Bissanderou était estimée a 1394 habitants,
I-4.2.1.2 Le village de Bomborokuy

Le village de Bomborokuy, chef lieu de département, est une commune
rurale de moyenne exercice. Il est situé a 40 km au nord de Nouna {chef lieu de
la province de la Kosst) sur la Route Nationale N°14 a environ 40 km de la
frontiere avec le Mali (voire annexe3). |l est linté a l'est et au nord par le
departement de Barani, a | cuest par le départenent de Djibasso et Doumbala
et au sud par le departement de Nouna. Il compte 5134 habitants repartis
équitablement en hommes et en femmes (INSD. 2000b). Les ethnies que 'on
rencontre sont les autochtones bwaba et les allochtones mossi, peuhl dafing
dogon, rimaibe et samo. Bomborokuy a un marché périodigue gui se tient tous
les 5 jours. U'est un marche de collecie de produits agricoles principalement. Le
marché est fréquenté par les popu atons de Dirbasso, Nouna, Barani et des

villages environnants.
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14213 Lewilage de boars

Le village de Soana releve du deparie ment de Ouarkoye dans la
province du Wouhoun. Il est situe 10k de la r:tignale N°10, et a 75 km de
Dédougou (voir annexe 3). Les populations au.achtones sont les bwaba les
allochtones sont faiblement représentées. et sont constituées de samo, de
mossi et de peul. On compte un groupement de roducteurs de coton {(GPC) et
un groupement villageois féminin (GVF). Soana n'abrite pas de marché.
L'essentiel de leurs 2changes commerciaux se font sur le marche de Fakena

situé a 5 km. L'enguéte marché a été faite sur celui-ci.

[-4.2.1.4. La ville de Dédougou

Dédougou est le chef lieu de la région de la boucle du mouhoun (voire
annexe 3). Sa population est denviron 33815 habitants (INSD, 2000b).
Dedougou a un marche nioderne amimé tous les jours. La population est
composee de Bwaba, Dafing, Bobo, Nouni, Mossi, Peuhl, Bambara, Dicula et
assimilés. Son titre de chef lieu de région favorise la convergence
d'investisseurs et constitue, par conséguent, un important lieu de

consommation de produits divers.

|-4.2.2. choix des fruitiers

Les fruits sauvages qui concerne la présente étu-le ont éte choisis a partir des
resultats de la classification préferentielle obtenu:. par I'équipe de recherche du
projet suite a l'¢tude du « savoir des populations locales sur les ressources
fruitieres de leur milieu et leurs différentes formes d'utilisation » par la Méthode
Active de Recherche Participative (MARP). Les critéres de classification des
fruitiers sauvages ont éte définis par les populations et sont l'alimentation, le
revenu, les soins de santé et les services. Pour notre part, nous nous sommes
intéressé a tous les fruits sauvages et leurs prodits retenus par les populations

el qui étaient commercialisés sur les marchés.
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1-42.3 Choix des enquétes

Les enquétes ont été conduites auprés des cugilleurs, des coliecteurs, des
transformateurs, des grossistes, des détaillants, et des personnes ressources.
Une enquéte rapide dans les différents marches nous a permis de choisir
l'approche a adopter. Nous avons, de ce fait choisi, de faire une enquéte
systematique au niveau de toutes les personnes vendeuses que l'on a
rencontré sur le marché. Le choix de cette approche s'est justifié par le fait que
la talle des marches villageois favorise un inventaire exhaustif de tous les

acteurs (Lamien et Bayala, 1996).

-4 2.4 Collecte des données

Les enguétes ont été conduites par nous-memes avec laid. dun
traducteur sur chaque marche. Ces traducteurs ont été recrutés sur la base de
leur connaissance du marche des fruits sauvages et des intermédiaires ; de leur
capacité a lire, a écrire et a parler le francais. Des exercices pratigues ont été
effectués avec guelques acteurs afin de s'assurer que les traducteurs ont bien
compris I'esprit du guestionnaire. Le questionnaire a été au prealable teste.
Cela a permis d apperier de légers aménagements,

Les donnees primaires sur fa structure. la conduite les prix, les colts de
commercialisation, la description des produits ont éte collectées a partir de
questionnaires structurés soumis aux différents acteurs du marche (vcir annexe
1). De méme, certaines donnees ont éte collectees a partir d'observations
directes et d'enquétes informelles aupres des acteurs et des personnes
ressources. Les données sur l'evolution des rrix, I'importance de flux des
produits ont éte collectées a partir d un suivi do marche a la fréequence d'un
marche sur deux pour les marches de Bissandérou, Bomborokuy et de Fakéna.
Le marche de Dedougou a ete suivi pendant les jours ou nous n‘avons pas de
suivi sur les autres marches. Au cours du suivi. des pesées ont été effectuées
pour déterminer le poids moyen des unites de mesure des fruits sauvages et de
leurs produits. Les données sur la transformation du beurre et du scumbala ont
ete collectées aux domiclles des transformatiices et pendant l'activité de
transformation. Ces suivis ont eté effectués en fonction du calendrier des
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transformatrices. -Au cours de ces suivis de iz transformation, le poids des
graines, des amandes a eté pris. L cvaluation de toutes les charges a ete
effectuée. Le poids des produits issu de la transformation a eté pris au moment

ou ceux-ci sont préts pour étre commercialisés.
.5, Matériels

l a pesée des unités de mesure a éte effectuee avec une balance de cuisine
modeéle BS-2508 de portée Skg pour les petites unités de mesure et d’une
balance Spring-Dial Hoist Scale de portee 100kg pour la pesée des grandes
unités de mesure des produits des fruits sauvages

Pour la saisie et 'analyse des dornées. nous avons utilisé le logiciel EXCEL . La

version que nous avons utilisee est EXCEL 2000.
Apres la méthodologie, le chapitre suivant est consacré aux géenéralites

sur la région de fa Boucle du Mouhoun, aux généralités sur les fruitiers

sauvages.
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DEUXIEME PARTIE @ GENERALITE
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CHAPITRE | : PRESENTATION DE LA REGION DE LA
BOUCLE DU MOUHOUN

I-1. Situation géographique

La région de la Boucle du Mouhoun regroupe six provinces que sont : les Baié,
le Banwa, la Kossi, le Mouhoun, le Nayala et le Sourou. Elle est située a I'Quest
du Burkina, entre le 11° et 14° de latitude Nord entre 2° et 5° de longitude
QOuest, elle est Imitee .

au Nord et a 'Ouest par la république du Mali

au Nord-Est par la province du Yatenga .

au Sud par les provinces du Houet et de la Bougaouriba |

au Sud-Est par les provinces de la Siss: 1 et du Passore ;

a l'Est par la province de Sanguie.

D'une superficie de 33104 k', la region de la Boucle du Mouhoun

represente environ 12% du territoire national =t comprend quarante et un

départements

I-2. Hydrographie

La Boucle du Mouhoun dispose dun importani potentiel en eau de surface
constitué du Mouhoun parcourant la region sur 2::3 km et du Sourou long de 60
km avec 5 000 a 10 000 ha de superficies inondables. Oulre ces principaux
plans d'eau. de petits barrages et autres cours d 2au temporaires existent dans
la réegion el accupent une superficie de 1 100 ha 1 DRET/BMHN, 1992

{-3. Sols

Des études pédologiques menées par Geling (1988) citées par KABARA
(1995), montrent quatre types de sols qui sont -

Les sols ferrugineux remaniés. indurés s.1 materiaux gravillonnaires de
nalure argilo-sableuse et possedant des nc:ules avec une capacité de

rétention en eau trés élevee ;
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Les sols ferrugineux lessives hydromorphes, trés épais et lourds,
rencontrés dans les grandes plaines alluviales ;

Les sols sur cuirasse ferrugineuse d'une profondeur inférieure a 10 cm.

Les lithosols sur cuirasse remaniee appauvrie et les sols ferruyineux
lessives hydromorphes sur materiaux sablo-argileux.

D'une mantére genérale, la région est soumise a rles risques de
dégradation dont la salinisation dans la vallee du Sourou. La dégradation
physique a 'ouest et au Centre ; I'érosion hydrique a F'ouest ; 'érosion éclienne
et hydrnigue au Sud (MET, 1981).

14, Le climat

La région de la boucle du Mouhoun est partagée cntre trois secteurs qui sont :
le secteur phytogéographique subsahélien couviant la partie nord de la région
et intéresse plus particulierement les provinces de la Kossi et du Sourou. Le
secteur phytogeographique septentrional s'éterdant sur tout le sud de Ia
province du Sourou . il interesse eégalement :s départements de Nouna,
Bomborokuy et Dokuy dans 1a province de la Kos=! et le Nord de la province du
Mouhoun, plus particulierement le deéparte:nent de Dedougou. Les
précipitations y vont de 600 a 800 mm/an. avoisinant en année de bonne
pluviometrie les 1000 mm (Kabara. 1895) Le secteur phytogéographique
méridional, district de 'Ouest Volta Naire, couvre le reste de la province de la
Kossi, notamment ies départements de Balavé, Kouka, Sanaba et de Tansila.
La pluviometrie y est de {ordre de 8460 a 1 100 mm/an,

Deux vents dominants sont distingués au niveau de Ia réegion. |l s'agit de
I'harmattan. vent chaud et sec souffsint du Nord-Est vers le Sud-Ouest en
saison seche et de l'alize vent chargs de vapeur d'eau vrovenant des océans
en direction du continent 1l est surtout rencontre en saison pluvieuse.

En fonction de la quantité d’eau tombée, la période végetative varie de trois a
quatre mois au Nord et cing a six mois au Sud. La température moyenne

annuelle est de 28°5C (Direction de la météorolog.e/Dédougou).
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I-5. Vegetation et faune

La vegétation de la Boucle du Mouhoun est it type soudanien au Sud et
Sahélien au Nord {Guinko, 1984) Fn la parcourant du Sud au Nord, on
rencontre les savanes arborées, arbustives, seches et des forets galeries le
long des cours d'eau.

La structure de cette végetation est fortement r arquee par le taux élevé des
jachéres (36% du terroir régional). des superficie.: cultivees {20% avec un taux
d’accroissement annuel de 1,4%) et lintensite des feux de brousse (40 a 80%)
du ternitoire de la region (DRET/BMHN, 198y La strate arboree est a
dominance de Farkia Biglobosa, Viteilaria paradc - Sclerocarya birrea. Bombax
costatu. Lannea microcarpa, Danictia ofiver.  Elle renferme des suels
disséminés de Khaya senegalensis, des peuplerients d'Acacia albida dans la
moitié sud de la region.

La strate arbustive est surtout composee de Ccinbretum sp, d'Acacia spp et
Balanites aegyptiaca. La strate herbacée est, gquant a elle, composée de
Andropogon gayanus, pennisetum pedicelfatum  cymbopogon schoenanthus,
Loudetia togoensis, etc.

La végetation de la Boucle du Mouhoun dispuse encore d'une couverture
floristigue importante par rapport a f'ensemble du pays. Les savanes arbustives
et arborées de la Boucle du Moubhoun représentent 46% du territoire national et
le domaine classe 7% Bien guimportante, cette flore est constamment
soumise aux pressions humaines et animales. entrainant ainsi sa degradation
de fagon manifeste allant méme jusquaux foréts rupicoles et aux domaines
classes.

La moitié sud de la région, ainsi gue sa partie Nord-Est regorgent d'une faune
assez variee composeée de Ihyppotrague, 'éléphant, des petites et moyennes
antilopes et du phacochére. Au Sud. les zones fauniques sont essentiellement
la forét de Pa et le Parc des deux Balés tandis qu'au Nord-Est, ¢’est surtout la

zone de llla-Torkdtd dans la province de la Kossi (Kabara , 1995).
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I-6. Caracteéristiques socio-economiques
I-6.1. Population

La population de la region de la Boucle du Mouhoun est evaluee a
1131202 habitants pour une densite de 34 hbts/km* (CRPA/ BMHN, 18%84). Le
recensement de 1985 donnait un taux d'accroissement de 3,6% l'an.

Selon Yaméogo (1984), les Bwa, ethnie majoritatre, occupent la guasi
totalité des provinces du Mouhoun et de la Kossi. Les Samos sont surtout dans
la province du Sourou. Quant aux Marka, ils occupent les localités de Tcheriba,
Safané, Gassan et Kassoum,

Outre les principales ethnies ci-dessus mentionnees. plusieurs autres
ethnies peuplent la région. I! s'agit des Bobos surtout dans le déepartement de
Solenzo, des K& localises a Boromo. Les peuiil que ton rencontre un peu
partout, ma:s surtout dans !a region de Djibassc Les Mossis vivent aussi bien
au Nord qu'au Sud de la région. Enfin, les Dogon confinés dans les falaises au

Nord de Djibasso (Hema. cité par Kabara, 1999%).

i-6.2. Les activites socio-économiques
[-6.2.1 L'agriculture

La région de la Boucle du Mouhoun est une impartante zone agricole. La
culture du coton occupe une place de choix dans 'économie de la région. Cette
culture est d'ailleurs a l'origine de la relative intensification de l'agricuiture a
travers l'utlisation des intrants et du materief agricole tels que les engrais, les
charrues, les tracteurs, etc. Le tableau suivant permet de se faire une idée de la
production cotonniere de 1998 a 2003 dans le Mouhoun, la Kossi, le Sourou. le

Nayala, les Balé, les Banwa.
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Tableau 2: Production catonniére ien tunne) des g dermieres campagnes

T Année 98-99 19900 5001 1102 [02:03  DRAHRH
Province .. | |

BALE (14826 13658 15100 ‘47141 |34880 125805
BawA  Taeizr isgea 105 1235 (ao7es  osatd
kosst (7756 J472—9 2t ka3 iE2T (15368
VOUHOUN - _ 23618 ﬁﬂ‘i___l_‘“‘“ |pmoz_ iease [evest
WAYALR | oTn eoe Eee oM E TR
SOUROU 54 [94 14 Lu 22 184
DRAHRH 80652 504887 }'&2_647“‘57852 75980 {337_613—

Source . DRAHRH BMHN, Rapport H'activités-campagme agricole 98-99; 99-
00 00-01 ; 01-02 ; 02-03.

Quant a la production céréaliére, la region a toujours éte excédentaire et
porte de ce fait le surnom de grenier national, Les principales productions sont
le sorgho. le mil, le mais, le fonic, le voandzcu et le nigbe. La procuction
agricole était estimée a 407273 tonnes pouwr la campagne 2003-2004
(DRAHRH/BEMHN, 2003).

-6.2.2. L'¢élevage

Pour la majeure partie de la population, I'elevage est considéré comme
une activite secondatre aprés l'agriculture. C'est un élevage de type extensif
comprenant les bovins. ovins, caprins porcing. asing, equins et les volailles.

l.a région de la boucle du Mouhoun ast une zone de forte transhumance du fait
de sa situation frontaiere Aussi les effectifs de cheptlel sont difficilement
maitrisables car vanant d'une année a l'autre. Ce cheptel, bien guimportant,
connait néanmoins quelgues difficuités gui frenent son épanocuissement. |l
sagit essentiellement des feux de brousse qut déciment chague année une
grande partie du disponible fourrager que constituent les paturages naturels
du mangque despaces paturables et de puits d'abreuvement . des prix de

cession trés eleves des sous produits agro-industriels {SPAl) et de la non
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disponibilité de cerains Sous Produits Agro-Industriels dus aux difficultés de

transport, de conditionnement et de siockage (Kabara, 1985). Le tableau

suivant indique I'évolution des effectifs du cheptel de 1988 a 2003.

Tableau 3: Evolution des effectifs du cheptel 2000 a 2004

Source : DRRA/BMHN. service statistique animale

-6.2.3. La péche

speces BOVINS|OVINS CAPRINS PORCINS[ASINS |EQUINS |VOLAILLE
Anné

2000  |604146 [733657 |710054 97737 74497 5039 2755967
2001 616220 755667 731356 199602 75087 5080 | 2838646
2002 628554 [778336 |753295 101685 |77507 5140 2909376

|

2003 [641119 8071687 |775893 | 103718 79057 15191 2096647
2004 653941 (825738 [799170 105794 80639 5243 3085546

Les fleuves Mouhoun. Sourou et Kossi offrent d'énormes potentialités en

matiere de péche. Cette activité est relativement bien organisée avec la

création de groupements de pécheurs, afin quelle soit menée dans des

conditions normales permettant la reproduction des différentes espéces.

I-6.2.4. Les produits forestiers non ligneux

Les activités de cuelllette sont des activites trés importantes dans la

region en raison du réle socio-economique des fruis sauvages. Les activités de

cueillette concernent essentiellement laes fruits, les fleurs et les feuilles. Ces

produits sont ulilisés dans | alimentaticr quotidienne, dans la pharmacopeée et |a

commercialisation a l'interieur et a I'exterieur de la région.
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CAPITRE Il : GENERALITES SUR LES FRUITIERS SAUVAGES

iI-1. La problématique de la gestion des fruitiers sauvages

H-1.1. L'exploitation forestiére

Elle concerne surtout le bois qui reste la principale source d'énergie pour
les populations de la région, en particulier, et du pays, en general. Celui-ci est
exploité non seulement pour |a cuisson des repas quotidiens, mais aussi pour
toutes autres utilisations nécessitant une source d'energie (preparation du dolo,

chauffage des maisons, des tisanes, cuisines.etc.)
1I-1.2. Les especes fruitieres

Les espéces fruitiéres et leur importance socio-économique varient d'une
localité de la région a une autre. Du point de vue de la richesse floristique, la
flore fruitiere de la région est assez abondante. INERA (2003) a recensé
environ 27 espéces fruitieres dans le village de Bissanderon et 22 a
Bomborokuy qui sont d'une utilisation courante dans les domaines de
Falimentation, de la santé, de la géenération de revenus et des services divers.

Sur la base de cette cateégorisation, les espéces preférées varient en
fonction des villages. Seules les especes telles que Parkia biglobosa, Vitellaria
paradoxa, Adansonia digitata, Tamarindus indica présentent une classification

moins contrastée dans les 3 villages.

11-1.3. Modes d’acces et regles de gestion

Les modes et régles de gestion varient selon 'espéece fruitiere, la position

du fruitier dans I'espace, le statut de residence et ie genre.

11-1.3.1. Cas du village de Soana

Le domaine foncier du terroir de Scoana est reparti entre les propriétaires
fonciers qui ont theoriquement le contréle el le droit d'exploitation des

ressources fruitieres se ftrouvant sur leurs propriétés. Dans les faits, les
30



difficultés de surveillances dans les zones dc brousse non cultivees ne
permettent pas une appropriation exclusive des ressources fruitieres dans les
dites zones. En genéral, l'acces aux produits des arbres se fait par héritage, par
don ou par emprunt dans les zones cultivées. |l est par contre relativement libre
dans les zones non cultivées. On distingue trois formes de gestion suivant que
'espece fruitiere est localisée dans un champ. une jachere ou une brousse

vierge.
¢ Dans un champ

La mise en culture de nouvelles terres ou de terres en jachéres donne ipso
facto a l'exploitant, le droit d'appropriation et d’exploitation des ressources
fruitieres situées sur les dites terres. Ainsi, les ressources fruitiéres situées sur
un champ cultive sont la propriéte privée de I'exploitant, que ce dernier soit

détenteur de la maitrise fonciére ou le détenteur du droit d'usage.

Cependant la notion de propriété privee est beaucoup plus marquée pour
le néré et le karité dont les regles d'acces et de gestion sont clairement
définies. Seul le proprietaire du champ et sa (ses) femme (s) ont le droit
d'expleitation de ces produits.

Lorsgu’on est dans le cas du mode de faire valoir indirect, le détenteur du droit
d'usage a le contrdle total sur le karité situé dans son champ, mais pas sur le
nére. En effet, en prétant la terre, le détenteur de la maitrise fonciére gui est le
propriétaire des arbres de nére, confie leur entretien et leur surveillance au
détenteur du droit d'usage. Ce dernter assure la récolte du néré a la maturité. |l
appelle le détenteur de 1a maitrise fonciere et lui présente les produits de la
récolte. Le detenteur de la maitrise fonciere procéde au partage de la récolte
avec le détenteur du droit d'usage. Les régles de partage ne sont pas codifiées.
Elles sont laissees a 'appréciation du détenteur de la maitrise fonciére. La part
recue par l'usufruitier est présentée comme une forme de remerciement et
d'encouragement pour le travail d'entretien et de surveillance fournit par ce
derrier.

L'exploitation du nére et du karité se fait selon le genre. Le néré est exploité par

les hommes et le karité est exploité par les femmes. Les hommes récoltent le
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nere. Les femmes en extraient la pulpe. En plus de celle qui est consommee
et/ou vendue, le marn donne a la femme une partie des graines pour la
production de soumbala destinee a la consommation familiale. Le reste des
gramnes est géré par 'homme. Le kanté est ramasse par les femmes. Elles
extraient les amandes et fabriquent ie beurre de karité. Eilles gerent entierement
les preduits du karité, A la question de savorr. pourquo! le karité est réserve a la
femme, le chef couturmier répond ;. «a celle(s) qui vous aident a semer. ii est
indiqué de Iui {leur) donner quelgue chose ». Par alleurs. il est a noter qu's
Soana. I'exploitation du karité est iaissée aux femmes afir de leur permetire de
generer des revenus dans la meswie ou Il n'existe pratiguement pas dautres

remunérations

Adansoria digitata, Tamarndus ivhica. et Bombax costaturm ne font pas I'ohjet
de regles d'acces et de régles de gestion défintes comme celles regissant le
néré et le karite. lls font I'objet de tentative d'appropriation par 'exploitant sur
les champs cultiveés. Cependant. toute personne peut avoir acces a leurs
produits si toutefois le propnétaire du champ I'y autorise. L'acces n'est
géneralement pas refuse pour des quantites destinées a la consommation
directe. Les produits de Adansonia digitata sont surtout recoltés par les

hommes.
+« Surles jacheres

Lorsque le chanip est en jachere, les espéeces fruitieres qui s'y trouvent
entrent ipso facto dans le domaine de la propriete publigue ou collective et feur
acces est libre. Le nére fait cependant exception a cette regle. Dans le cas du
néré sur une jachere. le détenteur du droit d’'usage perd le droit d’acces au
neré, et par conséquent ne peut plus I'exploiter. L'exploitation revient de droit
automatiquement au detenteur de la maitrise fonciere. Dans la pratique.
I'exploitation effective du neré sur une jachére est déterminee par la capacité
effective du détenteur de la maitrise fonciere a assurer la surveillance des
arbres en fruit, seule condition pour éviter que d'autres personnes ne récoltent

les fruits.
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* Dans la brousse vierge
Lorsque les espéeces fruitieres sont situées dans les brousses, elles son.t
considérées comme une propriété publique. et par conséquent elles sont
d’accés libre a toute personne. Dans ce cas les femmes peuvent avoir accés
au nere. L'exploitation des feuilles et fruits de baobab est faite principalement
par les hommes. Ces régles de gestion s'appliquent d’avantage a V. paradoxa

et . biblogosa gu'aux autres esoeces fruitieres (INERA, 2003).

11-1.3.2. Cas du village de Bombaorokuy

Dans ce village. les populations estiment que les fruitiers sauvages n'ont
ete plantés par personne. En conséquence. ils ne peuvent pas faire |'objet
dune appropriation individuelle Theoriguement, les ressources fruitieres
relevent de la propricie collective. lls sont donc d'acces libre. Si en pratique.
cela est encore vrat nour certaines espéces quelle que soit leur localisation
{champ, Jachére bro.sse) il n'ein est pas de méme pour d'autres lorsau'elies
sont dans des chamy s cultives. C'est le cas du néré, du karité. du kapokier et
du bacbab. Ces esp:ces font I'objet d'une appropriation par I'entremise de la
mise en culture des iarres. Ainsi, I'exploitant qu'il soit détenteur de la maitrise
fonciére ou du droit « usage tente de contréler leur acces L'appropriation des
produits des ressourc :s fruitiéres dépend alors de la capacité de l'exploitant du
champ a en assurer I»: survelllance de maniére a empécner leur exploitation par
d'autres personnes. [.a cueillette des produits est fatte tnvariablement par les
femmes et les homms (INERA. 2003},

11-1.3.3. Cas du village de Bissandérou

Le viliage de Hissanderou est divisé en domaines fonciers iignagers.
Autrefois, les especer dimportance reconnue telles que le néré et le karité et
situées sur les terres e brousse. étaient la propriété du lignage qui détenait la
maitrise fonciére du domaine sur lequel les especes se trouvent. Clest le
détenteur de la maitrise fonciére qui assurait le contréle et la gestion de ces
ressources fruitieres et particuliérement le néré. Sur les domaines de brousse,

le détenteur de la maitnse fonciére assurait 1a surveillance et (e contrdie des
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pieds en production. L'accés restait cependant ibre, et le detenteur de la
rnaitrise fonciére prélevait une rente sur la récolte afin de satisfaire aux rites de
la maitrise sacrée en vue de demander la clémence de la nature pour de
bonnes conditions pluviomeétriques. Avec 1a réduction de la disponibilité des
especes fruitieres et. particulierement du neré en raison de la mcralite de
nombreux pieds par le vieillissement. le feu et le vent d'une part. et d'autre part
avec la crolssance démographique {naissance et migration), il était de plus en
plus difficile de mantenir ces régles sur les domaines de brousse. Ces
difficultés ont conduit a une adaptation des regles a la situation reelle en limitant
les regles de contrdle a l'espace cultive.

Sur les terres cultivées, ¢C'est le détenteur du droit d’'usage qui contréle et
gere les ressources fruitieres qui s'y trouvent que ce dernter soit détenteur de la
maitrise fonciére ou non. Dans les brousses, aucun contrdle n'est exercé et
Facces aux ressources y est libre. A Bissanderou, ['acces aux ressources se fait
donc soit par héritage, soit par don ou emprunt, soit de maniere libre.

Sur les domaines cultives, deux espéces font t'objet de regles de gestion
strictes. |l s'agit du néré et du karite. Le néré appartient au chef d’exploitation
qul en assure la récolte La femme s'occupe de l'extraction de la pulpe. Les
graines sont la propriéte de I'homme La pulpe et les cosses sont pour la
femme qui en assure la gestion en toute liberte.

Le karite est réservé a la femme du propriétaire de champ. Cependant,
toute personne peut avoir accés aux fruits pour les besocins de consommaticn a
condition de laisser les noix au pied de l'arbre. Seule la femme du propriétaire
du champ a le droit de ramasser les noix gui sont sa proprieté. Elle assure ia
gestion des produits {amandes et/ou beurre) qu'elle en tire.

Les autres especes telles que le baobab, le tamarinier, le kapokier et le
Saba senegalensis ne sont pas reparties entre 'homme et la femme. Elles sont
exploitées par la femme pour les besoins de consommaticn familiale et par
'homme pour fes besoins de revenu.

Sur les jacheres, I'acces aux fruitiers tels que le baobab, le kapokier et le
tamarin est libre. Le karité reste sous le contrdle de la femme du propriétaire du
champ pendant trois ans a partir de la mise en jachére. Aprés ce délai, le karité

rentre dans le domaine communautaire et devient d'accés libre. Quant au néré,
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dés la premére année de la jachére, il revient automatiqguement sous le
contréle du détenteur de la maitrise fonciére qui assure son exploitation
(INERA, 2003},

11-2. Etat des ressources fruitiéres

Selon la perception des populations du village de Soana, les ressources
fruitieres sont jugées suffisantes a I'heure actuelle. Car elles permettent de
couvrir les divers besoins {alimentaires, sanitaire, monétaire). Cette perception
a éte traduite en ces termes : « nous ne pouvons pas récolter tout le néré des
zones de brousse. Les populations riveraines viennent récolter le néré et le

karité des dites zones dans nos terroirs » {(INERA, 2003).
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CHAPITRE | : SYSTEMES ET CIRCUITS DE

COMMERCIALISATION

Le présent chapitre est consacré a I'analyse des systémes et des circuits
de commercialisation des fruits sauvages et de leurs produits. Dans la premiére
section nous présentons les caractéristiques des acteurs, dans la deuxiéme

section nous présentons les différents circuits de commercialisation.

I-1. Les fruits sauvages commercialisés

Parmi toutes les espéces fruitiéres sauvages énumérées dans la région de la
boucle du Mouhoun ¢ar les travaux de 'INERA, (2003) (confére annexe 2).
seules les produits des fruits des espéces suivantes, ont fait l'objet de

commercialisation sur les différents marchés pendant la période de suivi

Tableau 4: Liste des privcipales espéces fruitiéres apparues sur les différents marchés

| m}m—_ ‘_"_ijn_fraﬁga-j [ En Bwamu | Soana :”B_éﬁb_d-r-akuy i Bissandérou | Cedougou
| botenique _ o jEAesat
Acacia | . Krika ! - T Ty X !
| macrostachya . . Kkouéga - L
Adansonia bacbal ! Kimu | - - | - X
_digitata______ ST SRS
. Balanites Datier div . Bodioho ' - : - . X
aegyptiaca | desert 4
| Detarium ' Kofra X . | - x
}ﬂwu_m _______ — T A N S
Diospyros “Ebénier o 1 Bomkiihun | - ! : - X
‘ mespififormis | ’Oue‘s‘ ! | |
S Afeain b ul I ]

Gardenia | Nuuhun —'— - ; - %
erubescens | S ) I
| Parkia néré | Doomu | X i X X
biglobosa e S S
Sclerocarya Prunier | Kolamu - -

| birrea ) | B _L I ; _ ! o o
Tamarindus | tamarinier | Suumu | | | X ! X
I

| Vitellaria karité Vaamu | X ] X 3 X
paradoxa —_f —_— — _|_ S .!.——- _— - 1

Ziziphus *jujibier Tomboro i X ' - ! X
mauritiana - — - |

Soudreces: donnees d’ enquete

- signifie n'existe pas , x signifie existe
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I-2. Caracteéristiques des acteurs de commercialisation

Dans la commercialisation des fruits sauvages et de leurs produits, les

acteurs ne sont pas organisés systematiquement en cueilleurs, collecteurs.

grossistes et détaillants Cette organisation est plus ou moins rencontrée dans

la commercialisation des amandes de karité et des graines de néré qui procure

de meilieurs revenus aux acteurs. Pour cette étude nous avons défini les

différentes catégories d'acteurs.

Tableau 5 Effectif moyen par catégorie d'acteurs sur le marché de Bamborokuy.

Fruits/produits ___producieur

Amandes de karité Q a
Graines de A macrostachya 0 1
Beurre de karité 10 0
Amandes de B, aegytiaca 5 0
Fruit de D. iicrocarpu 0 0
Graine de néré 0 4]
Galette de Z. maursitiana 3 ]
Fulpe de néré 0 O
Soumbala de nere 13 ]
Fruit de T. indica ] 4
Fruit de £ mauntiana 0 4

cuelleur .

collecteur

grossiste  aftaillant

a 5 il
1 1 1]
C 0 A
1 0 0
2 0 2
0] 0 NI
b 0

2 G J
0 a 7
1 J .
1 0 -

Source : données d'engiéte

Tableau 6 Effectif moyen par catégorie d'acteurs sur le marcheé de Dedougou

Fruits/produits producteur cueilleur

collecteur

grossiste

Amandes de karité 0 1
Graines de A. macrostachya
Beurre de karilg

Fruit de B.aegytiaca

Fruit de D. microcarpum
Fruit de D.mesphfornns
Grames de néré

Galette de 2. mauntiana
Fruit de G. erubescons
Pulpe de néré

Pulpe de A digiata
Scumbala de nére 4
Fruitde 7 indwca 0
Fruit de 2. mauritiana ¥

g
o
2

- O O O o O o O e o
=
—

oD o MW O

|
—
4

Source : données o cnquéte {Janvicr & avril, 2004)

1

[ R o B o [ an B S 4% B o B e -

[

2

[T e T T oo SN - v T v N % [ v O o O o R v o

o dctaillant

0
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Tableau 7: Effectif moyen par catéqorie d’acteurs sur le marché Soana

Fruits/produits producteur  cueilleur collecteur grossiste  détaillant
Amandes de karté o 1 Q0 o 0

Beurre de karité 7 0 0 0 0

Fruit de D microcarpum 0 3 2 0 0
Graines de nére 0 5 0 J 0

Galelie de Z.mauritiana 0 Q 1 Q o

Pulpe de néré 0 2 0 G 2
Soumbala de nére 10 0 0 0 0
Froitde T indca 0 N R 2

Source ; donneées d'enquéte (Janvier a avril, 2004)

Tableau 8 : Effectif moyen par catégorie d'acteurs sur le marché de Bissandérou

Frusts/produnts producteur  cueilleur  collecteur grossiste  deétaliant
Amandes de karite 0 11 0 0 0
Graines de A. macrostachya 0 1 0 0 0

Beurre de karité 10 0 0 o q
Graine de néré o B 0 0 g

Pulpe de nere 0 0 9] Q S
Soumbala de nére 8 D 0 Q S

Fruit de T indica 0 2 0 0 'S

Tableau 9: Importance (%] des differentes categories d'acteurs sur les marches

Marches Productrices cueileurs collecteurs  grossistes  detaillants
ScaEe T T gy T g e e
Bomborakuy Kl 15 14 18 18
Dedaugou 13 44 8 9 28
Soansa 37 a7 iR G 8
Moyenne 24 34 11 g 18

Source ; Données d'enquéte

| es catégories auxquelles appartiennent les vendeurs ou les acheteurs,
dépendent du fruit et/ou des produits ainsi que de la zone d'étude. Les
catégories auxquelles les acteurs peuvent apparenir (tableau 5 6; 7 8).

sont

Les cueilleurs: )l s'agit des vendeurs qui assurent eux-mémes la
cueillette des fruits. lls sont au début de la chaine de commercialisation et se
composent essentiellement de femmes et d'enfants. En moyenne, ils sont ies

plus nombreux et représentent 34% de I'effectif total des acteurs (tableau 9). La
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cueillette des fruits est différente de la récolte der céréales par exemple, qui est
géneralement sous l'autonte du chef de ménaye Pour les fruils saisonniers, ia
cueillette se déroule généralement les matins et & 'a veille du marché. C'est une
activité libérale sans contrainte financiére puisque la ressource se trouve dans
des brousses vierges ou dans les jacheres. Les =oules contraintes sont d'ordre
physigue. |l s'agit de I'élcignement des domiciles Jde la ressource et la pénibilité
de la cuelllette (mangque de matérels de cueillette et de collecte) . Les fruits,
une fois cueillis, sont conserves dans des recipients divers et vendus sur le
marché, aux consommateurs, aux détaillants, aux collecteurs et aux grossistes.

Cependant, pour les especes telles que Vitellaria paradoxa, Parkia
biglobosa, dont les amandes et les graines sont rencontrées plus ou moins
permanemment sur les marchés, Il existe une réglementation relative a leur
exploitation. Les modes et regles de gestion varient selon I'espéce fruitiére, la
position du fruitier dans 'espace, le statut de résidence et le genre (I{ERA,
2003). Les amandes de karité et les graines de néré sont conservées et
vendues de telle sorte qu'ils puissent couvrir au moins une grande partie de
l'année en ce sens que ces produits apparaissent comme de 'épargne en
nature pour ces acteurs notamment les femmes rurales. Les tableaux 5 6 ;7 .8,
permettent de se faire une idée de l'effectif moyen des cueilleurs par marché et

par fruit/produit,

Les transformatrices : Ce terme est utilisé pour désigner les acteurs qui
transforment le fruit, pour revendre le produit cbtenu au détail. Ce sont
principalement des femmes qui représentent 2¢% de l'effectif total (tableau
5:6:7:8:9). Les produits transformeés sont le beurre de karité, les galettes de
Ziziphus mauritiana, les graines fermentées de Parkia biglobosa (ou moutarde
de graines de néré, ou encore soumbala de néréi, la pulpe de néré et la pulpe
du fruit de Adansonia digitata. Les savons a baza de beurre de karité et des

amandes de Balanites aegytiaca n'ont pas éte suiis,

Les callecteurs : Ce sont les vendeurs qui constituent des stocks a
partir des collectes effectuées aupres des producisurs ou des cuellleurs et qui

les revendent a un acheteur qui achéte des quantités plus impertantes. lIls
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peuvent vendre egalement au detail. En ce moment, ce sont des collecteurs
détaillants. lls sont les moins importants en effectif aprés les grossistes et
représentent 11% des acteurs (tableau 9). lls sont rencontrés dans la vente des
graines de nére, des fruits de T. indica, de Z. mauritiana, de D. microcarpum,
des amandes de karité, de la pu‘.pe'du fruit de A. digitata (tableau 5 6 .7 ;8).

Au niveau des amandes de karité et des graines de neré, il existe des
pratigues qui consistent a acheter des stocks pendant la période d'abondance
de ces produits pour les revendre. Ces produits seront revendus au moment ou

ils sont rares et par conséquent, générent des marges nettes élevées.

Les grossistes : lls sont les moins nombreux (8%) {Tableau 9). le
grossiste est défini comme un vendeur qui achete des grandes quantités de
produits aupres des collecteurs et qui les revend en gros ou en demi-gres. Le
grossiste peut vendre également au consommateur. Dans ce cas, c'est un
grossiste détaillant. Sur tous les marchés parcourus ils sont les plus rares
{tableau 5; 6 ; 7 8). Les grossistes sont essentiellement rencontrés au nhiveau
de la vente des graines de néré, des amandes de karité, des graines de Acacia
macrostachya. lls se rencontrent seulement sur les marches de Dédougou et
de Bomborokuy. Dans la pratique, ils achétent auprés des collecteurs pendant
la période d'abondance mais pendant la période de rareté ce sont les cucilleurs

ou collecteurs gui sont leurs fournisseurs.

Les détaillants : c'est le vendeur qui s'approvisionne chez les autres
acteurs et qui vend au détail aux consommateurs. lls représentent en moyenne
18% de l'effectif total des acteurs (lableau 9). Les détaillants se rencontrent
seulement dans la vente des frutts du D. microcarpum, de Z. mauritiana, de T.
indica, et du scumbala de néré a Dédougou (tableau 5,6 ;7 :8).

Le consommateur est défini comme celul qui achete auprés des

detaillants pour la consommation directe.
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I-3. Systémes et circuits de commercialisation.

I1-3.1. Circuits de commercialisation

'analyse des circuits de commercialisation est destinée a fournir une
connaissance systématique des flux des fruils sauvages et de leurs produits,

depuis leur origine jusqu'a leur destination finale.

[-3.1.1. Le circuit directe

Dans ce circuit, it n'y a pas dintermediaires. Le cueilleur et/ou le
producteur vend directement son produit sur le marché de détail (figure 1). Les
colts de production, de cuelllette, de transformation, de stockage, de transport

et les quantités vendues par les acteurs sont tres faibles.

—
) Cueillzur — ——
rConsommateur !
- b ]
r ; |
| Transformatrice | T
I L o o

Figure 1. Circuit de distribution des fruits sauvages et de feurs produits

par le circuit directe

lLa quasi-totalité des fruitiers sauvages sont vendus par ce circuil
L'importance de ce circuit s'expligue par deux raisons [D'abhord parce que
I'utilisaticn des produits des fruits sauvages se limiie @ la consommation comme
casse-croute et les transactions économigues se limitent aux marchés locaux
(Lamien et Bayala,1996). C'est le cas des fruits et produits saisonniers (les
fruits et les galettes de Zizyphus mauritiana, la pulpe farineuse de néré, la
pulpe farineuse du frut de Adansonta digitata, les fruits du Detfarium
microcarpum. les amandes de Sclerocarya birrea, les amandes de Balanites

aegyptiaca. les graines de Acacia macrostachya Cependant, il est utilisé dans
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la vente des amandes de karité et des graines de nére et rarement dans la
vente des graines de A. macrostachya.

| a deuxieme raison est que les amandes de karité et les graines de néré
sont considérées comme la principale source de revenus pour les producteurs
ruraux, surtout les femmes qui manquent de terres pour la production agricole,
et des d'opportunités d'activités génératrices de revenus (Pasgo, 1990). Ainsi,
ces femmes sont contraintes de gérer les stocks qu'elles ont constitués pendant
la période de production jusqu'a la nouvelle saison. Pour cela, elles ne peuvent
vendre de grandes quantités méme si le besein financier est grand. En ce gui
concerne le cas particulier des graines de Acacia macrostachya, malgré ie fait
que la remunération de I'unité locale de mesure est relativement élevée (200 a
300 F CFA/boite soit 133 33-200FCFA/Kg), sa vente n'a pas encore connu de
succes comme les graines de nére et les amandes de karité. Les prirtipales
raisons sont que la production est faible a cause des feux de brousse et de la
méconnaissance d'un grand nombre du public en ce gui concerne i'exploitation
et la vente de ce produit. L.es graines de Acacia Macrostachya ne sont pas
consommeées par les groupes ethnigues autochtones de notre zone d’étude. Sa
consommation et sa commercialisation sont essentiellement renconirées au
niveau du groupe ethnigue mossi. Les rares occasions ou on renconire des
plais a base de ces graines sont les réceptions de mariages, les fétes, les

baptémes, dans les villes, etc.

1-3.1.2. Le circuit moyen.

I comprend un seul Intermédiaire entre le cueilleur ou le producteur et le

consommateur. Il est aussi important et est pratique par 18% des acteurs

e Detailiante , Consomimateur

| Cueilleur \
|

. |I S
Transformatrice {/ —
[— |
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Figure 2 ' Circuit de distribution des fruits sauvages et de leurs produits par le

circuit moyen

Il existe deux sortes d'intermédiaires

- les uns achétent de petites quantités de produits, dans les marchés des
villages voisins avec les cuellleurs pour les revendre sur le marché du jour aux
consommateurs. Ce type de circuit se rencontre dans la commercialisation de
presque tous les produits des fruits sauvages a l'exception des amandes de
Scierocarya birrea, des amandes de Balanites aegytfiaca et du beurre de karité,

- Les autres sont localisés dans le marché du jour, achéte ses produits
avec les cuellleurs des leur arrivée le matin et les revend en demi gros ou au
détail aux consommateurs. Ce type de circuit se rencontre sur tous les marchés
dans la commercialisation des produits de fruits sauvages, exception faite des
amandes de karité et des graines de nére. Cette exception s'expligue par le fant
qgue la ressource est rare et le prix de 'unite de mesure locale (boite de tomate)
est trés chere. Ce qui a pour conséquence une ienteur dans I'ecoulement des
produits et ne permet pas de générer des marges substantielles. En ce qui
concerne les produits, c'est seulement sur le marché de Dédougau gu'il existe

des détaillantes de sowmbala ({tableau 6} qui assurent la vente au détail.

1-3.2.3. Le circuit long

Dans ce circuit, il existe au moins deux intermeédiaires entre le cueilleur
et le consommateur. Ce circuit intégre une activité de transformation, Il est
rencontré dans la commercialisation des produits des fruits sauvages {els que

le beurre de karité, le soumbala de néré et les galettes de Z. mauntiana.
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i
— cueilieur r

L

Collecteur

l

SR 0

{ Grossiste le————>  Trarsfornatrice ]~————

L ]

Autres grossistes Ii i Détaillante
a Bobo et a \

QOuagadougou _
| —

—» LConsommateurs J -

Figure 3 : Circuit de distribution des fruits sauvages et de leurs preduits : cas

des amandes et du beurre de karité

La commercialisation des amandes de karité par les grossistes aest
principalement assuree par les hommes. Les femmes sont generalement
rencontrées dans la vente par le circut directe. Les grossistes
s'approvisionnent aupres des collecteurs durant la période d'abondance des
amandes (aolUt a octobre). Mais pendant la période de rareté, ce sont
essentiellement les collectrices qui fournissent aux grossistes les restants de
leurs stocks non vendus. Ces amandes vendues aux grossistes sont
généralement des amandes de 2% choix qui, selon les femmes, donnent un
rendement inférieur a celui des amandes de premier choix dans la
transformation. Ces deux gualités se distinguent par |a taille des amandes. Les

2eme

amandes 1% choix sont plus grosses gue les amandes choix. Ces

différentes qualités d'amandes ont été décrites par Ouédracgo (2002). Sur le

45




marché de Dédougou, des transformatrices s'approvisionnent rarement auprés
de ces derniers. Les grossistes revendent a d'autres qui achetent les amandes

par kg {figure 3). Par contre a Bomborkuy la vente se fait par marchandage.

Grossiste a Bobo,
Orodara, Banfora,
Gaoua Safane

4 Transformatrice1
Grossiste a ¥
Dedougou, ou - Détaillante
Bomborokuy » Transformatrice 2 |,

il

Consommateur

Figure 4 : Circuit de distribution des fruits sauvages et de leurs produits ; cas

des graines de néré et du soumbala

La commercialisation en gros des graines de néré est loceuvre des
hommes. Ceux-ci achétent aupres des collecteurs pendant la période
d’abondance des graines de néré (fin avril a fin juillet). Pendant la période de
rareté des graine, ces grossistes s'approvisionnent auprés d'autres (figure 4),
dans les zones de grandes productions {Bobo, Gaoua, Banfora, Orodara et
Safané). A Bomborokuy, en plus de ces zones, s'ajoute le marché de Djibasso.
Ces grossistes revendent au détail aux transformatrices de soumbala
principalement. En plus de ce circuit, il existe le cas ou les femmes cueilleurs
{transformatrice 1) assurent elles-mémes la transformation ou revendent a
d’autres transformatrices (transformatrices 2). Sur le marché de Dédougou, les
productrices revendent a des détaillantes mais elles peuvent elles-mémes

assurees la vente au détail.
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Aprés lidentification des acteurs, la description des circuits de
commercialisation des produits des fruits sauvages, le chapitre suivant est

consacré a I'analyse de l'organisation sectorielle de ces marches.

CHAPITRE Il : ANALYSE DU MARCHE DES FRUITS SAUVAGES
ET DE LEURS PRODUITS

Des méthodes utilisées pour 'analyse de marché nous retiendrons
I'approche SCP. Le choix de la méthode, nous le rappelons, est imposé par
notre structure d'accueil qui a financée {a collecte des données. Dans cette
étude, il s'agit d'adapter cette approche aux marchés des fruits sauvages et de
leurs produits.

Le présent chapitre se consacre a 'étude du marché des fruits sauvages
et de leurs produits sur quatre marcheés de la région de la Boucle du Mouhoun
en comparant ces marches avec celui de concurrence pure et parfaite.

Les produits des fruits sauvages a I'exception des amandes de karité et
des graines de nére sont trés peu vendus ou presque pas vendus sur les
marcheés ruraux. Selon la perception des populations ruralas ces fruits existent
dans la brousse et leur accés est libre. De plus ces fruits sont moins importants

du point de vue création des revenus [Donc ils ne peuvent étre commercialisés.

[I-2. Caractéristiques des marches

Les caractéristiques générales des marct..:s présentées sont relatives a

leur typologie, a la périodicité et a la catégorie des acteurs
iI-2.1. Nombre de passages sur les differents marchés

Tableau 10 : nombre de passages sur les marches de Janvier a Avril

Marchés "Bissandérou  Bom boroka " Ded ougou Fakéna(Soana)
Nembre de . _ . g g
passages

Source : données d'enquéte
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1-2.1.1. Marchés ruraux

Les marchés de Bomborokuy, de Scana ({-akéna)}, de Bissandérou sont
des marchés ruraux animés périodiquement tous les cing jours a I'exception du
marché de Fakéna qui se tient chaque dimanche. Sur ces différents marches,
on rencontre des infrastructures rudimentaires composees de hangars en paille
occupés aussl bien par des nommes que des femmes vendant des
marchandises de natures diverses. A ces hangars, s'ajoutent des arbres sous
lesquels se retrouvent la plupart des vendeuses de beurre de karité. |l existe
egalement des installations en piein air (productrices de beignets, de galettes
etc.} et quelgues boutigues de vente des produits manufacturés. Généralement,
les hangars sont installés de sorte qu'on puisse parcourir le marché ligne par
ligne. Parmi tous ces marchés, celui de Bomborokuy semble étre le plus
important du point de vue de la diversite de produits vendus.

FPour meux faire leur publicité, les vendeurs de soumbala et du beurre de
karite se regroupent en un méme lieu. Les autres produits des fruitiers

sauvages sont plus ou moins disperses sur le marche,

[1-2.1.2. Marché de Dédougou

il s'agit d'un marché moderne dont la construction est inachevee mais
qui est operationnel. Sur la partie non achevée, on rencontre les mémes
infrastructures que ceux des marchés ruraux avec des hangarg alignés occupés
par des vendeurs de toute sorte. C'est essentiellement a ¢ce niveau que sont
vendus la piupart des produits des fruitiers sauvages. Les vendeuses de beurre
de karité sont regroupées au méme endroit a l'interieur du marché tandis que le
soumbala de néré est commercialisé par les vendeuses de condiments qui sont

plus ou moins regroupées. Le marche de Dédougou se tient tous les jours.

1-3. Catégories d’acteurs et feurs réles

Sur ces différents marches, il existe des vendeurs et des acheteurs dont
I'importance est fonction du produit vendu. Les marchés de Bissandérou et de

Fakéna sont animés principalement dans la vente des produits des fruits
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sauvages par les cuellleurs ef les fransformatrices (vendeurs). Nous n'avons
pas rencontré de collecteurs (acheteurs) a Bissanderou (tableau 8). A Fakéna
on rencontre des collecteurs qui achétent des petites quantités de fruit et
galettes de Z. mauritiana de T. indica. lls les revendent genéralement sur le
marche de Quarkoye ou sur le méme marché.

Les marchés de Dédougou et celui de Bomborokuy en plus des
cueilleurs et des collecteurs connaissent d'autres types d'acteurs. Ces acteurs
sont les grossistes rencentrés dans la vente des graines de néré, des amandes
de karité et les graines de A. macrostachy. Les vendeurs vont au niveau des
magasins de ces derniers pour écouler leur produit,

Sur tous les différents marchés se sont les transformatrices qui assurent
elles-mémes la vente de leur produit. Cependant, a Dédougou la vente au détall
du scumbala est assuree par les detailliantes. La transformatrice ne vend au
détail que s'il en reste. Aussi, il existe quelgues ddtaillantes dans la ventes des
galettes de Z. mauritiana (tableau 5 .6 ;7 .8 ).

Dans les difféerents marchés, les différents acteurs peuvent agir
exactement comme des détaillants en vendant de petites quantites pour ecouier
rapidement leur stock. Exception faite des amandes de karite sur les marchés
de Dédougou et de Bomborokuy ol la vente par les grossistes est

exclusivement par sac de 100kg (Bomborokuy) et par kilogramme {Dédougou).

En somme pour chaque produit de fruitiers sauvages la concentration

des acheteurs et des vendeurs est variable.
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{-4. Les instruments de mesure

Une des variables importantes de la structure du marche est linstrument de

mesure. La commercialisation des produits de fruits sauvages fait intervenir

differentes unités locales de mesure selon les marchés, les produits vendus et

la categorie de I'acteur.

Tabieau 11 inventaire des unités de mesure des fruits sauvages et de leurs produits par marché : marché
de Deédougou et de Bissandérou

Dédougou Bissandérou
produit |1 [Poids |Prix 2™ TPoids | Prix 157 Poids | Prix 2"™ [Paids [ Prix

UM |moyen |FCFA |UM  moyen |FCFA | UM moye | FCFA (UM | moyen | FCFA

de UM de UM n de de UM
eng eng UM eng
eng _

Amande | bolte | 1800 50 a|kg 1000 50 a yaroa 2316, 175 - - -
de 110 125 36 200
karite
Graines boite (15066 |200 a|- bol 400 100 - - -
de 300
Acacia
Fruit de|hoite | 13625 |50 tas 28166 |5 - - - - - -
Balanites
Beurre |[boule {6208 25 - - - bou'e |77,10]25 . R - '
de
karité
Soumba  boule | 30 25 - - - boule |312 |25
la de
néré _ o
Détariu | bote {1225 50 tas 110 5 - - - - - -
m
Graines | boite | 1704.2 300 a|- - - yoroba [ 2287, | 500 - -
| de néré 750 5 850
Galette | boule 1 125 25 - - - - - - - - -
de
ziziphus
Fruit de|boite |99B 57 |75 a|tas 303 25 yoroba | 1118, 75 - -
tamarin 125 o1 66 100
Fruit de|boule | 170,83 |25 - - - - - - - - |
famarin i . S L _ !
Fruit de|boite {1058 |25a50 tas (33125 (25 - - - - |
ziziphus ‘
Puipe boite - - - - yoroba 700 | 1Q0 sac [139,9 25
de néré het

UM unité de mesure, le signe — signifie que le produt n'est pas 2ndu par cette unité de mesure ou n'est

meme pas du tout vendu.

Saurce : enquéte Bissandérou, Bomborckuy, Dedougou, Scana. ‘in janvier a mi avril 2004
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Tableau 12: Inventaire des urutés de mesure des fruits sauvages el de feurs produits par marché : marche
de Bomborokuy et de Soana.

Bomborokuy Soana
[produit  [15° TPoids  [Prix 12" UM Poids [Prix ~[1°° | Poids [Prix |2 UM Poids [ Prix

UM moyen |FCFA moyen | FCFA UM moyen ;: FCFA mayen | FCFA

de UM de Um de UM de UM
eng eng eng eng
Amande | boite | 1715 50 &|sac 98755 | = boite [ 1600 |30 a|- - -
de karité 150 3000 | 150
[ Graine de | boite | 1570  '200 4| SAC 89490 | 15000 - - - - -
‘Acacfa 250
Amande |bolte {1377 1250 | sachet 168125!25 - - - - -
de
balanites
Fruit  de |- B - - . - - - - - - -
EBalanites
'Beurre de boule | 46.15 125 |- - [bouls 87,77 125 |- -
karité ‘ !
Soumbala [boule [ 3195 25  |boule |14.48 25 ibcule|33.45 25 - :
éde nére ‘I :
Détarium | bote | 1401.25 50 tas 1125 |25 "poit~ 1200 110 & - -
15

Grames | - - - - - - beite 1550 250 & |- -
de néré 650
“Galette boule | 109,16 | 25 - - - ; boule [ 150 25 boule GO 10
de
ziziphus ‘ ;
|Frui[ de | boite | 1250 75 aitas 294 72| 25 ‘bonr—:- 750 50 é!Tas 310 25
.!amarin 100 | 75
Frut  de:boite | 1137.% 35 4|'as 75 25 boite 1050 25 a|tas 50 25
‘azuphus 60 J 50
Pulpe de|boite |617.5 100 {sachet | 149 25 Beoitz | 580 50 sachet | 155 25
néré

UM unité de mesure, le signe ~ signifie que le preduit n'est pas vendu par cette unité de mesure ou n'est

meme pas du tout vendu.

Source : enquéte Bissandércu, Bomberokuy, Dédcugeu, Scana, fin janvier a mi avril 2004

Les différentes unités de vente utilisées sont

La boite ; C'est un instrument de mesure en métal de forme cylindrique,

de poids moyen a vide de 220g, de volume 220ml. Cette unité de mesure est

abusivement appelée yorouba, qui selon Pasgo 1990, est une assiette de

volume 2.5 dm’ (2500mi) et de poids vide moyen de 360g de fabrication
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nigenane, d'ou le nom yorouba. Mais elle également appelée boite ou encore
“garibou goongo” sur le Plateau Central (Komkobo & al, 2004). Elle est utilisée
dans la vente de presque tous les produits. Cette unité de mesure est aussi
bien utilisée dans la vente des produits des fruitiers sauvages que dans la vente

des céréales.

La tine . Elle est rencontrée seulement sur le marché de Bomborokuy et
est utilisée par les grossistes dans l'achat des amandes de karite. C'est un
instrument de forme cylindrique, en métal de contenance dix boites ou six plats
yorouba. Il existe une autre de capacite 9 boites et un demi, utilisée seulement
dans la vente. Cette derniére fait gagner trois boites comme profit sur chaque
sac de 100kg {60 boltes) vendu.

Une troisieme unité de mesure est utilisée par les vendeurs sur le
marché de Bissandérou. C'est un récipient de volume trois litres et de poids
moyen 220g. Cetie unite est abusivement appelée yorouba et a les mémes

fonctions que la boite.

Le sac : Il est utilisé par les grossistes. Les sacs utilisés dans la vente
sont les sacs de100kg qui contiennent 60 boites.

Le tas ! ' est principalement utilisé dans fa vente au détail.

La boule : Elle est utilisée pour la vente au détall du soumbala, du
beurre de karité, du fruit du tamarin et des galettes de Z. mauritiana.

Il existe plusieurs unités de vente utlisees par les acteurs. Les plus
courantes sont la boite, le tas, la boule et le " yorouba™ a Bissandérou. Sur tous
les marcheés et au niveau de toutes les unites de vente it n'y a pas une
homogeneité des poids (tableau 11), alors que ces unités de vente sont
vendues et achetées au méme prix. C'est pourquoi on est amené a exprimer
les poids par leur valeur moyenne.

Ainsi la non standardisation des poids des unités locales de vente, limite
la transparence des operations d'achat et de vente. Elle ne permet pas

d'atteindre le comportement du marché de la concurrence parfaite.
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/I-5. Conditions d’entrée et de sortie

Dans la commercialisation des produits des fruits sauvages il n'existe
pas une intervention de I'état. Il ressort de nos enquétes que pour les cueilieurs,
les collecteurs, les productrices rurales et les détaillants, il n‘existe pas ni de
conditions d'entrée, ni de sortie du marché. A l'exception du marché de
Dédougou ol it y a une taxe communale d'un montant de 25 F CFA/vendeur,
chaque jour de vente, les autres marchés sont d'acceés libre. Cependant si on
examine la structure des charges des différents acteurs, on se rend compte de
l'existence de barrieres au niveau des grossistes. Dans le cas des
commergants grossistes. i existe des conditions d’entrée sur les marchés. Le
transport, le stockage, la manutention demandent de gros moyens financiers et
materiels. Il existe des économies d'échelle. Plus iis achetent de grandes
quantités et au bon moment. plus ils peuvent les vendre a un prix défiant toute
concurrence. Cette strategie de decouragement des petits commergants
pratiqguée par les grands commergants constitue une barriére d'entrée aux
nouveaux grossistes.,

Dans le cas de la commercialisation des graines de néré les conditions
sont encore plus prononcees. Les principaux lieux d'achat sont: Qrodara,
Banfora, Gaoua, Bobo-Dioulasso et Safané. Pour qu'il v ait des économies
d’échelle, Il faut acheter de grandes quantités de graines de néré pour pouvolr
supporter les couts de transport eleves. Cette situation pose des barrieres
financiéres d’entrée sur le marché des graines de néré,

En ce qui concerne les gramnes de Acacia macrostachya sur le marché
de Bomborokuy et de Dédougou, pour vendre de trés grandes quantités, il faut
debourser une grande somme car le prix d'achat de la boite est compris entre
200 & 250 FCFA (celul du sac de 100 kg est compris entre 12000 et 15000 ).
Ce prix élevé limite 'achat de ce produit L'existence: de barrieres d'entré dans la
categorie des grossistes ne permet pas d'atteindre le comportement de marcheé
de concurrence parfaite.

Un autre élément de structure est la difféerenciation des produits, qui n'est
pas tres nette au niveau des produits des fruits sauvages. Seuls les amandes

de karité présentent deux gualites.
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I-6. Pratique de vente et d’achat

Les achats et les ventes des produits sont effectués la matinée pour tous
les produits des fruits sauvages d'une fagon générale, et les produits
saisonniers, en particulier. Pour les produits saisonniers, les ventes et les
achats se passent dans la matinée car les vendeurs gui sont des femmes et
des jeunes filles cherchent a écouler leur produit pour pouvoir acheter les
condiments et satisfaire a d'autres besoins.

Les amandes de Kkarité, les graines de nére et les graines de
A macrostachya sont achetees et vendues sur toute la journée et mén= en
dehors du jour de marche a Bomborokuy. Dans ce village, les jours ordinaires,
les commercgants grossistes qui sont pour la plupart des natifs de ce village
s'asseyent devant leur magasin et peuvent acheter et revendre leurs produits
(produits des fruits sauvages et cerealiers).

Les commercants grossistes achétent généralement ces produits
pendant la période d’abondance pour les revendre pendant la période de rareté

guand les prix augmentent.

II-7. Circulfation de I'information et stratégre de fixation des prix

Les sources dinformation sont principalement la tradition orale africaine
(information de bouche a oreille), 'observation directe de certaines transactions
et l'oreille attentive. Le Systeme d'Information des Marchés (SIM) ne fournit pas
d'information sur les prix au kg pour tous les produits de fruitiers sauvages.
Seuls, le prix au kg des amandes de Karité est donné. Malheureusement, Il

ressort de nos enquétes que l'information est irréguliére et arrive en retard.

l.a stratégie de fixation des prix est liée a ia circulation de l'information.
Ces deux éléments ne peuvent dong étre dissociés. Dans la commercialisation
des produits transformes comme le beurre de karité, le soumbala et les galettes
de Zizyphus maurittana, les prix des differentes unités locales de mesure sont
fixés par les vendeuses. Selon ces venueuses. cette méthode de fixation des

prix se transmet de génération en genération.
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Cependant, la stratégie de fixation des prix des autres produits des fruits
sauvages, sont tres variables et échappent aux régles de la concurrence
parfaite. Pour fixer fe pnix d'un produit d’'une nouvelle saison, il ressort de nos
enquétes que le vendeur et l'acheteur se basent sur le prix de la saison
ecoulée. Mais ce prix, est généralement, un prix volatile et evolue trés tét. Par
la suite les prix sont fixes en fonction de l'offre effective et de I'offre potentielle,
et de la demande potentielle. Au niveau des grossistes, a ces facteurs
déterminant la fixation des prix de vente, s'ajoutent les colts de transport et les
taxes.

Pour tous les produits des fruits sauvages vendus, a l'exception des
produits transformes, des amandes de karité et des graines de néré, nous
avons enregistré au moins deux prix différents pour la méme unité de mesure.
Cette multitude des prix est la preuve gue l'information ne circule pas de fagon
parfaite.

La multitude de prix pratigués dans la vente de produits saisonniers
s’explique par le fait que ce sont des produits de faible importance économique
et dont les transactions économiques ne deépassent pas les marchés locaux.
Egalement ce sont des produits sauvages sur lesquels on n'a pas investi des
facteurs de production. Dans la mentalite de ces vendeurs a n'importe quel prix
on gagne un profit. Augmenter le prix d'un proauit n’est pas un objectif de
maximisation de profit mais pour satisfaire & un besoin financier d'une grande
valeur. Ainsi, du point de vue circulation de I'inforimation et stratégie de fixation
des prix, ces marchés des produits sauvages saisonniers présentent la
structure d'un marché différent de celui de la concurrence parfaite.

Les prix des amandes de karité et des vraines de néré connaissent
moins de fluctuation car a ce niveau Finformation sur les prix est relativement
plus fluide. Les vendeurs se réferent géneralement au prix d'achat des
grossistes. Dans le cas de Bissandérou et de lFakéna o0 i n'y a pas de
grossistes, les cueilleurs se referent aux prix pratigues sur les marchés de leurs
chefs lieux de départements respectifs. Ces dernie's obtiennent I'information en
s'y rendant ou aupres d'une tierce personne.

A Bomborokuy, chaque grossiste collecte scs amandes et les vend & un

client précis. La vente se fait exciusivement par sac. Entre ces deux acteurs le
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prix est fixé aprés marchandage. Sur ce marche, il n‘existe pas des pratiques
collusoires. Cependant des stratégies sont developpées par les grossistes dans
le maintien et la recherche de la clientéle. Les grossistes vendent en plus des
amandes des produits cerealiers. Pour écouler ses amandes, les grossistes
peuvent diminuer le prix du sac en deca de son prix d'achat, g'il sait que ce

manguant peut étre récupéerer dans la vente des céreales.

{I-8. Analyse de la performance du marche des produits des fruitiers

sauvages

Selon la théorie économique, la performance est le résultat de la
structure et du comportement. Elle concerne l'effectivite, I'efficacité, et I'équité.
On sait que l'effectivite repose sur le niveau de prix, aussi bien dans le temps
que dans 'espace. L'équité concerne la répartition du profit entre les différents
intervenants du marché en fonction des services vendus par chaque
intervenant. L'efficacité guant & elle, concerne les services offerts par le

marcheé.
11-8.1. L’effectivité

La vérification de ce critéere de performance dépend des stratégies
commerciales adoptées par les acleurs. Les acteurs subissent des mutations
de leur environnement st bien que la satisfaction de la clientéle n'est pas
toujours assurée du fait, de la periodicité des ventes dépendantes de la
production cycliqgue des especes, I'absence de techniques de stockage. Cette
situation conduit a lirrégularité de l'offre. De ce point de vue, on peut dire que
I'innovation est trés limitée sur ces marchés. Néanmoins quelques tentatives
d’innovations sont faites dans la recherche de la clientéle. On peut citer les
colts de 'emballage que supportent les commergants dans la vente au detail
des produits saisonniers utilisé sur tous les marchés. Sur les marchés de
Bissandérou, les femmes Nounouma s'associent en groupe de trois ou quatre
femmes, produisent et vendent pour une seule persanne. Selon ces femmes,
cefte strategie est efficace dans la concurrence car un client est obligé de
“tomber” sur une d'entre elles. Les recettes de la vente totale est remise a une

seule femme et les autres attendent leur tour.
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I1-8.2. L’équité

Ce critere est relatif a 'accés au marché par les consommateurs, les
producteurs et les commergants et a I'existence de barrieres d’entrée ou a la
réalisation de super profit de la part d'un groupe au détriment des autres.

A ce niveau, on peut affirmer qu'il n' y a pas de barriéres institutionnelles,
sauf les barriéres financiéres (amandes de karité, graines de néré, graines de
Acacia macrostachya). Les colls de commercialisation au niveau des
grossistes étant elevés, l'entrée sur ie marché est donc conditionnée par la
capacité financiére de chaque acteur. Alors, les grossistes réalisent des profits
elevées, compte tenu de leur investissement et des moyens dont ils disposent
pour supporter les colts de transaction et de commercialisation. Ces différentes
charges élevées, incitent les commercants a vouloir payer moins cher au
niveau des cuellleurs.

Les cueilleurs, les collecteurs et les détaillants ont en moyenne les
mémes co(ts. Le niveau de ces couts est bas et ne constitue pas de barrieres
d'entrée. U'information ne circulant pas de facon fluide les marges nettes d'un
acteur a un autre n‘est pas constant. On peut conclure que le critére d'équité
est difficilement atteint sur ce marche des lors qu'il y a une inegale repartition
des profits. Mais le profit réalisé par chaque acteur est fonction de lefficacité

technigue et economique de son activite.
11-8.3. L'efficacite du systéme de commercialisation

Lefficacité est relative a la réalisation du maximum de profit sous
contrainte des conditions, des codts de transaction et de commercialisation.
L'efficacité technique concerne i'organisation des entreprises sur les marchés
et l'efficacité economique est l'efficacite avec laquelle la demancde des
consommateurs est satisfaite par la commercialisation.

Ce cntere de performance sera détalllé a travers le calcul des marges
commerciales réalisées dans ce systeéme. Cela élucidera du méme coup la
rentabilité du commerce des preduits de fruitiers sauvages. Le chapitre suivant

se consacre a cette étude.



CHAPITRE Il: ANALYSE DE LA RENTABILITE DE LA
COMMERCIALISATION DES FRUITS SUAVAGES ET DE LEURS
PRODUITS

Les produits des fruitiers sauvages sont des produits agricoles qui
presentent une particuiarite en ce sens que leur production ne nécessite pas
I'utilisation d’inputs.

Le présent chapitre est consacré a I'analyse de la rentabilité de la
commercialisation des produits des fruits sauvages. La premiére partie de ce
chapitre analyse l'activite de transformation des amandes de karité et des
graines de néré. La deuxieme partie sera consacrée a la présentation des
résiitats de la transformation en terme de rendement et de profit et 1a troisieme
partie sera consacrée a la rentabiliteé de la commercialisation des preduits de

fruits sauvages non transformés.

-1, Transformation des produits

Pour la transformation des amandes de kurité et des graines de néré
nous n'‘avons pas pu faire un suivi exhaustif de toutes les transformatrices. La
réticence des unes et des autres nous a amené a travailler avec des
volontaires. Le tableau suivant donne l'effectif des transformatrice enguétées

par marché.

Tableau 13: Effectif des transformatrices par localité et par produit

Villages Bomborokuy Bissandérou  Dédougou  Soana  Total
Beurre de 8 12 9 6 35
karite

Soumbala de
néré 5 5 15 5 30

Source : Enquéte Bissandérou, Borﬁ_ba}-dﬂag,msgén”a, Dé_aougou, février- \nars
2004
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[11-1.1. Fabrication du beurre de karité

Le beurre de karite est un produit obtenu par extraction des amandes de
karité. C'est un produit onctueux utilisé dans la préparation des repas et dans
d'autres besoins.

Dans tous les villages, le processus d’extraction dstingue deux voies, nous les
avons distingués en méthode de barattage et en methode directe.

- Apres ramassage des fruits dans (a brousse et denoyautage, les noix
subissent la funiigation qui consiste a un chauffage accéléré a feu doux qui
peut durer trois a cing jours. Les noix seront par la suite décortiquées (INERA,
2003). Les amandes issues sont chauffées, concassées au mortier, torréfiées
avant d'étre moulues {moulin traditionnel cu moderne}. La pate issue de la
mouture subie le barattage avec addition d'eau froide cu chaude. A lissue du
barattage, on oblient deux phases. On récupere la phase supérieur gu'on
purifie par lavages repetés. Le produit est porté a ébullition et I'huile peut étre
récupéree soit aprés décantation et filtration ou apres une seconde cuisson et
décantation. En fin, le beurre est conditioriné puis refroidi.

- La deuxiéme voie d'extraction n'a pas de barattage. Aprés la mouture la
péate est directement portée a ébullition avec ajout de feuille de bacbab ou autre
produit gluant pour empécher le noircissement du beurre. Celui-ci est alors
récupéere par decantation et filtration ou apres une seconde cuisson et

décantation.

[11-1.2. Fabrication du soumbala de néré

On identifie trois principales opérations technologiques lors de la
fabrication qui sont la cuisscn, la fermentation et le conditionnement. Apres le
lavage, les graines sont portées a cuisson au feu pendant environ une journée
entiere (24 heures) pour ramollir les graines. Les graines ramallies sont pilées
au mortier avec ajout de cendre. Ce mélange est cnsuite lavé plusieurs fois.
Les graines sont a nouveau portées a ébulition Ensuite. les graines sont
essorées et conservées dans des récipients clos ou couverts par des feuilles

d'arbre, des sacs ou des morceaux de tissus, etc Aprés la fermentation qui

%9



dure en moyenne trois ou quatre jours le soumbala est séché ensuite au soleil
puis conditionné.

Ces résultats sur la fabrication du beurre de karité et du soumbala sont
en conformité avec les resultats de I'INERA (2003) en ce qui concerne les
etapes principales de fabrication méme si de légéres differences existent d'une
femme a une autre dans le méme village. |l s’agit pour le beurre d'ajout d'autres
eléments et pour le soumbala, du nombre de jours de fermentation. Diawara et
Jakobsen (2004), dans une étude sur la fabrication du soumbala dans huit sites
(Quagadougou, Bobo Dioulasso, Fada N'gourma, et Diébougou), ont trouvé
deux diagrammes de fabrication dont I'un cofrobore nos résultats.

I1i-2. Analyse de fa rentabilité des activités de transformation
i11-2.1. Evaluation des charges

Les comptes d'exploitation présentent la synthése des charges et des
produits. lls ont été établis a partir des données collectées dans le village de
Bissandérou, de Bomborokuy et de Soana {tableau 12), au cours du mois de
mars 2004. Il convient de noter qu'il n'y a pas de codts fixes. Les amandes qui
ont servi & ta transformation ont été achetées dans la plupart des cas de
transformation. C’est pourquoi nous n'avons pas considéré la charge liée aux
amandes, nulle. Le prix des amandes varie en fonction de la pericde, de l'unité
de mesure et du lieu. Le prix constate dans les tableaux 13 et 14, est celui de la
tine {18kg en moyenne), pratique sur les differents marches pendant la periode
de suivi (mars 2004).

Dans le cas présent, les colts de la mouture, du bois et de 'eau ne sont
pas évalués parce que ces charges ne font pas I'objet de sorti réelle d'argent,
sauf dans le cas de Dédougou. Le colt de la main d’ceuvre familiale a été
estimé a partir du colt d’opportunite qui est la rémunération du travail agricole.
Nous l'avons estime a 500 FCFA en moyenne/jour, soit 10 heures de travail,
dans les quatre zones d'études. Le temps de la transformation qui est
reellement utilisé pour la transformatrice a été estime a 5 heures pour le beurre

de karité et 2 heures en moyenne pour le soumbala.
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Nous navons pas calcule lamortissement -lu materiel dans le cas de la
transformation en rmilieu rural, pour les raisons s ovantes Dans ces villages le
materiel de transformation n'est jamais acheté spicifiqguement a cet effet donc
sert aux autres activités de la famille. Ensuite, l'age du matériel est trés élevé
{rarement moins de 25 ans). Il existe trop de dons Et enfin, le matériel se préte

dans des travaux d'intérét commun
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ll-2.2. Analyse de la rentabilité de la commercialisation du beurre

de karité

Sur la base des considérations au Ill-2.1., nous avons obtenu les
résultats suivants qui représentent la synthése des résultats des villages de
Bomborkuy, Bissandérou et Soana.

Tableau 14: Compte d'exploitation d’une transformation d’amandes de karité
par la méthode de barattage

et Valeur G i
Postes UML en kg ur-taire  total en
de T'UML FCFA
Charges
Amandes 10 boites 18 150 1500
Mouture - - 0 0
Transport - - 0 0
Bois - 9 -
Eau 72 iitres -
Main d’ceuvre 1 - 250 250
Amortissement - - 0 0
Matériel - - - 0
Total charges - - - 1750
Produits 118boules 6 25 2950
Marge nette 1200
Marge nette/kg 67
Rendement(%) 33
‘Rentabilité (%) 169

Source : Enquéte Romborokuy, Bissandérou, Soana, février- mars 2004
UML - unité de mesure locale

Les résultats obtenus (lableau 14) degans une marge commerciale
moyenne de 1200 FCFA par tine d'amandes (1& kg), scit une marge de 67
FCFA/ kg d'amandes transfocrmées. La marge ne'le est positive et le taux de
rentabiiité est 169%. Donc V'activité est rentable Zependant, elie semble étre

tres faible au regard de la pénibilité du travail.
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Tableau 15: Compte d'exploitation d'une transformation d’amande de karité par
la meéthode directe

 Nombre  Valeur  Colt -~ cout
Postes UML en kg unitaire total
de I en
L UML FCFA
Charges
Amandes 10 boites 18 150 1500
Mouture - - - 0
Transport - -
Bois - 16 - 0
Eau 20 litres - - 0
Main d’ceuvre - - - 250
Amortissement - - - -
Matériei
Total charges - - - 1750
Produits 83 boules 4 25 2075
Marge nette 325
Margenette/ky 18
Rendement(%) 22
Rentabilite (%) 119

"Source : Enquéte Bomborokuy Bissandérou Soana, février- mars 2004
UML : unité de mesure locale

Les resultats obtenus (tableau 15) dégoge une marge commerciale
moyenne par tine d’'amandes transformées de 32:: FCFA, soit une marge de 18
FCFA/kg d'amandes transformées. Cette marge est egalement posttive et le
taux de rentabilité est de 119%. Donc l'activii: est rentable. La premiére
méthode de transformation du point de vue rendement et de la rentabilité donne
des résultats plus satisfaisants que la deuxieme voie de transformation. Mais,
du point de vue de l'effort physique, elte est plus pénible. Ainsi, I'extraction du
beurre par |z méthode directe n'est pas techn-uement et économiquement
efficace comparative a la transformation par la ~=chnique de barattage. Ces
resultats sont confirmes par ceux de Larmien et ~ognan (2001} qui ont trouve

des taux de rentahilite de 137%.
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Tableau 16: Compte d'exploitation d'une transforimation d’amande de karité par
la méthode de barattage : cas de la vile de Dédougou

Poste Nombre Valeur  Colt Colt
UML en kg unitaire total en
e o deiUML - FCFA
Charges
Amandes 10 hoites 18 75 750
Mouture 10 boites 18 25 250
Transport - - - -
Bois - 6 - 100
Eau 45 litres - 10 20
Main d'ceuvre 1 - - 250
Amortissement - - - 20
Matériel
Total charges - - - 1390
Produits 120boules 7 25 3000
Marge nette 1610
Marge nette/kg 89
Rendement(%) 39
Rentabilité (%) 215

Source : enquéte Dedougou, avril 2004

Dans la ville de Dédougou toutes les femmes enquétées transforment les
amandes par la méthode de harattage. La particularité des transformatrices de
la ville de Dédougou réside dans le fait que le matériel de transformation est
acheté pour cette activité uniguement.

La transformation des amandes dans la ville déegage une marge de
commercialisation moyenne par tine d'amande de 1610 FCFA soit 89 FCFA /kg
d’amandes transformées. La marge degagee est plus elevée gue les marges
degagees par les femmes rurales. La rentabilite {215%) est egalement plus
elevée que celle dégagee par les femmes rurales. Cela s'expliqgue par le fait
gue le colt des amandes est bas par rapport au colt en milieu rural, A cela

s'ajoute la technicité de la transformation en ville. En effet, il ressort de nos
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enguétes que la pate d'amande issue de la mouture au moulin produit plus du

beurre gue ceile issue traditionnellement a la meule

I11-2.3. Analyse de la rentabilité de la commercialisation du soumbalz

Tableau 17: Compte d'exploitation de la transformation des graines de néré
(graines de la campagne 2003)

Nombre  Valeur Coot Cout

Postes UML en kg unitaire total

de I en

| | umL - FCFA

Charges
Graines 10 poites 17 6528 6278
Transport - -
Bois - - - 0
Eau 163 litres - - 0
Main d'osuvre 2 - 100
Amortissement - - -
Matériel
Total charges - - - 6378
Produits 363boules 12 25 8070
Marge nette 2692
Marge 158
nette/kg 71
Rendement 142
(%)

Rentabilite(%) . . .
Saurce : enguéte Bissandérou, Bomborokuy, Soarna, février, mars 2004
UML © unité de mesure locale

Le compte d'explotation (lableau 17) présente la synthése des résultats
de fabrication de soumbala des femmes rurales. L es taux de rendement et de
rentabilité sont respectivement de 71% et de142% (tableau 17}. Donc l'activité
est rentable mais le rendement pourrait étre amelioré. Ce résuitat présente en

moyenne une marge par 10 boites de graines de néré transformeées de
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2692FCFA soit, une marge moyenne par kg de 158 FCFA. Cette marge est

positive mais faible au regard de la difficulté de la transformation.

Tableau 18: Compte d'exploitation de la transformation de graines de néré par
les femmes de la ville de Dédougou

Postes Nombre Valeur Codt - Colt
UML en kg unitaire total en
o . delUML FCFA
Charges
Graines 10 boites 17 751 7500
Transport 10 boites 10 100
Bois forfait forfait forfait 429
Eau 200 litres - forfait 60
Main d'ceuvre 2 - 250 350
Amortissement
Materiel - - - 30
Total charges - - - 8469
Produit 417 13 25 10417
Marge nette bhoules 1948
Margenette/kg 115
Rendement(%) 76
Rentabilité (%) _ _ ‘ e 2223

Source : enquéte Dédéh‘g‘b(j ;‘é"\}‘rﬁié'r,ﬂrhars'"éb'oil ”
UML : unité de mesure locale

Dans la ville de Dédougou, toutes les transformatrices (tableau 13),
contralrement aux femmes rurales achetent du matériel spécifique pour la
transformation. Néanmoins, il existe du matériei utilisé pour les activités du
ménage. Ainsi, nous avons néglige l'amortissement de ce matériel et pour les
autres nous l'avons considéré comme lingaire. Cette méme méthode de
I'amortissement du matériel a été utihsée par Lamien et Vognan (2001) dans
I'évaluation des charges de la fabrication du beurtc.

Sur cette base de calcul, nous avons trouve que la commercialisation de
la production des 10 hoites de graines de rcré degage une marge de
1948FCFA soit 115 FCFA/ kg. De ce fait, la rentabilité de l'activité est de
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123%. La production du soumbala en milieu rural a un rendement plus faible
qu'en ville (71 contre 76%) alors que du point de vue de la rentabilité elle
apparait plus rentable environ 142% par rapport & la production en ville.

Ces résultats sont confirmés par les travaux de Lamien et Vognan
{2001}, En effet, ces deux auteurs ont trouve dans une étude sur la contribution
des PFNL comme source de revenu des femmes rurales dans l'ouest du
Burkina des taux de rentabilité (124%) et de rendement similaires. Diawara &
al, (2004} ont trouve aussi des rendements et des variations de la
consommation des matiéres premiéres du bois et de I'eau qui viennent servir de

preuves a nos resultats.

Tableau 19:Compte d’expleitation de la transformation de graines de néré par
les femmes de la ville de Dédougou ( graine de néré de la campagne 2004 )

Postes Nombre  Valeur  Codt Colt
d'unités  enkg unitaire total en
de de 'UML FCFA
mesure

_______________________________________________________ Clocale o

Charges

Graines 10 boites 16 350 3500

Transport 10 boites 10 100

Bois - - - 300

Eau 80 litrtes - 10 40

Main d'ceuvre Forfait - - 350

Amortissement - - - 30

Matériel

Total charges - - - 4320

Produits 313boules 6 25 7813

Marge nette 3493

Margenette/kg 218

Rendement(%) 38

Rentabilité (%) 180

Source : enquéte Dedougou. avril 2004

67



Le compte d'exploitation {tableau 19) permet de comparer la rentabilité
de la fabrication du soumbala a partir des anciennes graines et des nouvelles
graines. Il ressort des résultats que les anciennes graines donnent plus de
produit que les nouvelles mais censomment plus d'eau et de hois. Mais cet
avantage est moins important pour jouer sur la rentabilité de fagon significative.
On obtient une rentabilité de 180% pour les nouvelles graines. Ce taux de
rentabilité élevé est dd au prix des graines gui a baissé de moitié par rapport
aux prix des anciennes graines. Ce qul a, du méme coup, diminué les colts
totaux.

Le rendement de la transformation des nouveiles graines est nettement
plus faible que les anciennes graines (71 et 76% contre 38%). Ces variaticns

de rendement sont confirmes par les travaux de, Diawara & al. 2004,

I1I-3. Analyse de la rentabilitée de la commercialisation des produits non

transformés (fruits, amandes, graines).

La commercialisation des fruits sauvages et de leurs produits est une
activite pratiquée aussi bien par les hommes que les femmes. Les femmes sont
généralement rencontrées au début de la chaine de commercialisation. Ce sont
elles qui rassemblent les produits (genéralement des petites quanités), depuis
leur lieu de production (brousse, champ, jachere, etc.), jusguau marche.
Cependant le marcheé en tant que place publique antmé périodiguement, ou de
facon permanente n'est pas le seul lieu ou se passent Ies transactions. Ces
produits se vendent egalement a l'intérieur aes villages, au bord des routes. Les
hommes quant a eux se rencontrent dans la commercialisation mais rarement
au stade de la cueillette.

La connaissance de la rentabilité de cette activité passe par une
estimation de ce qui pourrait étre les colts ligés a cette activité par rapport au
hénefice qui en résulte Cette comparaison nous permet du méme coup

d'évaluer I'efficacité de la commercialisation de ces produits.

La marge commerciale brute par unité de vente des produits de fruitiers
sauvages est la différence entre le prix d’achat et le prix de vente de ces
produits. Elle couvre le travail effectuer par le commergant, l'intérét du capital
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engage dans ies activites commerciales et 'amortissement du matenel. La
marge nette par unité ce vente se calcule par la différence entre la marge brute
et les couts totaux encourus. Dans cette partie. nous présenterons les résultats
ce la rentabilité des activités de commercialisation des différents acteurs cela
pour les fruits =t produits dont la vente est importante pendant la péricde

d'enquéte.

I-3.1. Estimation des cof(ts.

Pour fa vente, les cueilleurs les collecteurs, et les détaillants rencontres
sur les differents marches. ont presgue le méme matériel et par conséquent les
mémes couts. Ce matériel se compose en général d'une beite (100 FCFA) d'un
plat (3000 FCA) et d'un sac (250 FCA). La durée de vie du matériel a été
estime a 10 ans, 2 ans et 1ans respectivement pour le plat, la boite et le sac
Une taxe ccmmunale de 25 FCA est prélevée sur chague vendeurs tous les
jours sur le marché de Dedougou. Les calculs sont effectués en supposant que
chague acteur traite un volume de fruits de 5 boftes en moyenne/jour.

Sur la base que les fruits peuvent étre vendu durant seulement trois
mois, nous avons estimé le temps d’utilisation du matériel. Avec une frégquence
de 6 marchés par mois, ¢'est seulement pendant en moyenne 10 marchés gue
les acteurs ont réellement utiliseé le matériel de vente. Pour les amandes de
karité et les graines de nére, nous avons obtenu une moyenne de 15 marchés
dans l'annee. Pour le cas de la ville de Dédougou ou les marchés sont animés
chagque jour, nous avons obtenu 45 jours pendant lesquels les vendeurs ont
reellement ulilisé le matériel de wvente. Nous avons considéré que
lamortissement est linéaire. Cela nous a permis de calzuler le colt par jour de
marché et pour une boite de fruit sauvage vendus ou achetés. Ainsi, nous
avons trouvé 7 FCFA en milieu rural pour la vente d'une hoite d’amande de
karité, de graines de néré et 8 FCFA pour les fruits sauvages saisonniers Sur le
marché de Dédougou, le colt de la commercialisation a eté estimé a 7 FCFA

pour tous les fruits sauvages.

Au regard de ces considérations nous avons estimé les marges brutes et

nettes des collecteurs et des détaillants.
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Tabfeau 21; Marges bruies ef neltes Jde la vente des pradans de frditiens saavages a0 umte ge mesure incale (Lode de tomale Jel ppar marche  ces des collecleurs
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Source ' suivi de marché de fin janvier a mi avril 2004
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Tableaur 22: Marges brules et neftes de la vente ges piodwts de frudierns sauvages nar cne 3o
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Sur les marchés étudigs, nous n'avons pas une succession systématique
cuellleurs, collecteurs. grossistes et detailants  insl. une comparaisons des
marges du cueilieur au detaillant ne sera pas significative. Notre analyse se

imite a la comparaison des colts de commercialisation et des marges brutes.

Les resultats de cetie comparaison perinettent de constater que ia
commercialisation de ces produits de fruits sauvvages permet aux différents
acteurs de realiser des profits. Cependant ces profits sont relativement faibles
(tableau 21.22). Le montant de ces profits est relatif car nous n'avons pas pu
gvaluer certaines composantes des colts de commercialisation. Par exemple,
ie coUt de la collecte n'est pas calculé pour cause de mangue d'informations a
ce niveau, pour les amandes de karité et les graines de nére. Les acteurs et les
actrices ne se rappellent pas du temps de collecte de la quantité coilectée en
moyenne par jour ainsi que le colt des autres activites depuis la cuellletie ou
collecte jusgu’au stade graines ou amandes. Ainsi, nous avons considéré

seulement les colts occasionnés par la vente ou 'achat sur les marchés.

lI1-3.2. Marges nettes de la commercialisation des amandes de
karite, des graines de néré et des graines de A. macrostachya: cas des

grossistes

Ce calcul des marges nettes est fait en utilisant les prix gui prévalent sur
les marchés pendant la periode d'enquéte. Le prix de vente d'un sac de 100kg
a Bomborokuy est obtenu par marchandage tancis qu'a Dedougou le prix du
sac est fonction de son poids. Quant au prix <du sac des graines de A

macrostachya. 1} est obtenu par la somme des prix ie 80 boites.
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Tableau 23 : Marges nettes de la vente d'un sac de 100kg cas des amandes
de karite a Dedougou

Postes ~ Unitt Nbre Montant ~ Montant
S dunite unitafre  total
Charges

Amandes Sac 1 3000 3000
Transpon FCFA/sac 1 250 250
Chargement/déchargement FCFA/sac O 0 0
Conditionnement FCA/sac 1 225 225
Total charge FCA 1 3475 3475
Produits Sac 1 4800 4800
Marge nette/sac FCA/sac 1 1325 1325
Marge nette/boite FCA/boite 1 22 22
Marge nette/kg FCFA/Kg 1 14 4

NB le kg est vendu a 80 FCFA
Source : suivi de marché de fin janvier a mi avril 2004

Tableau 24 . Marges netles de la vente d" un sac de 100 kg . cas des amandes
a Bomborokuy

S S e Pt
_ ~d'unite unitaire  total
Charges

Amandes Sac 1 3000 3000
Transport FCFA/sac 1 250 250
Chargement/dechargement FCFA/sac 1 Q 0
Conditionnement FCA/sac 1 250 250
Total charge FCA 1 3500 3500
Produits Sac 1 4250 4250
Marge nette/sac FCA/sac 1 1250 1250
Marge nette/boite FCA/boite 1 27 21
Marge nette/kg FCAkg 1 212

Ici les prix de vente sont obtenus par mér'cvh'éhdége' T
Source : suivi de marche de fin janvier a miavnl 2004

L'analyse des marges netles par sac et par boite d'amandes montre une
marge sensiblement egale sur les deux marches pour les grossistes. Ceci

s'explique par le fait que le prix d'achat au producteur et les colts sont les
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memes a cetle penode de 'annee a Dédougou et a Bomborokuy. Toutefois, les
grossistes d'amandes de karté sur ¢ marche de Bomborokuy peuvent avoir
des marges nettes plus elevees du fait que l'achat et la vente se font par
marchandage tandis que a Dédougou le prix au kg est fixé par I'acheteur. Les
differents grossistes s'approvisionnent aupres des cuellleurs locaux et des

villages environnants.

Tableau 25: Marges nettes de la vente d'un sac de 100 kg : cas des graines de
nere a Dédougou

Poste “Unitt  Nbre  Montant  Montant
) d'unites  unitaire total

Charges

Graines de néré Sac 1 42000 42000

Transport FCFA/sac 1 500 500

Chargement/déchargement FCFA/sac 1 100 100

Conditionnement FCA/sac 1 250 250

Total charge FCA 1 42850 42850

Produits Sac 1 45000 45000

Marge nette/sac FCA/sac 1 2150 2150

Marge nette/boite FCA/boite 1 21 36

Marge nette/kg FCA/Kg ! e ey

Source ' suivi de marche de fin_janvier_a mi avril2004

lLes grossistes de granes de néré sur le miarché de Dédougou réalisent
une marge nette sur chague sac de 2150FCFA et de 21 FCFA/KgG en moyenne.
Ces marges sont positives donc rentables. Cependant, elies sont faibles par
rapport a celles realisées genéralement du fait que ces commergants achétent
des grandes quantités pendant la periode ou les rix sont relativement bas et

les revendent lorsque les prix sont eleves,
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Tableau 26: Marges nettes de la vente d'un sac de 100kg. Cas des graines de
Acacia macrostachya sur le marché de Bomborokuy

SoLT o e Nbie | iontent T Montan
d'unite unitaire  total
Charges
Amandes Sac 1 15000 15000
Transport FCFA/sac O 0 0
Chargement/déchargement FCFA/sac O . 0
Conditionnement FCA/sac 1 250 250
Total charge FCA 1 15250 15250
Produits Sac 1 18000 18000
Marge nettelsac FCAlsac 1 2750 2750
Marge nette/boite FCA/boite 1 46 46
Marge nette/kg FCAKg 1 28 . ...28

Source - suivi de m'é'fémﬁé' aé‘ﬂn janvief'é"Fﬁimé_\;finilfb'O_Zm"

La commercialisation des graines de Acacia macrostachya par ies
grossistes est essentiellement rencontree sur ¢ marché de Bomborokuy. Au
cours de nos suivis, deux grossistes ont été identifiés. Le compte d'exploitation
a eté etablit sur la base des informations recueiliies avec ceux-ci. Les résultats
indiquent que sur un sac de 60 boites iis réalisent en moyenne une marge nette
de 2750 FCFA et une marge nette de 29 FCFA /kg. La marge est positive donc
I'activité est rentable pour ces agents.

D'une fagon genérale. les grossistes réalisent plus de profit gue les
autres acteurs, méme si les cuellleurs ont une marge nette relativement élevee.
Toutefois. le profit réalisé par chaque acteur est fonction de l'efficacite
technigue et économigue de son activite,

La derniere pariie de notre travail présente un resumé des principaux
chapitres traites dans cette partie et propose quelques suggestions et

recommandations pour amélioration da notre travail.
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CONCLUSION GENERALE

Notre étude s'est intéressée a lanalyse de la commercialisation des
produits des fruits sauvages sur quatre marchés dont trois marchés ruraux et
un marche urbain

Le systeme de commercialisation etudié est domingé par le secteur privé.
Il i’y a pas d'intervention de I'Etat. Au terme, de notre étude nous avons décelé
trois principaux types de circuits qui sont le circuit direct ou, le cueilleur et la
fransformatrice vendent au détail directement aux consommateurs. Le
deuxieme type de circuit identifie est le circuit moyen comprenant un
intermédiaire. Enfin le troisiéme type de circuit identifié est le circuit iong. i
comprend au moins deux intermédiaires ente le premier acteur et le
consommateur dans la chaine de commercialisation. Ce type de circuit est
rencontré principalement sur le marché de Dedougou et de Bomborokuy dans
la vente des graines de néré, des amandes de karité des fruits de Z. mauritiana
des graines de A. macrostachya

Les principales unités de vente identifiees sur chacun des marchées sont
la boite, le tas, la boule, le yorouba. L'analyse des variables de structures des
marchés nous a permis de constater que la structure de ces marches est
différente de celie de la concurrence parfaite. En effet, la non standardisation
des unités de vente, la mauvaise circulation de linformation, les strategies
developpées par les grossistes pour écarter les concurrents, les methodes de
fixation de prix, le nombre de vendeurs plus élevés que les acheteurs pour la
pius part des produits des fruits sauvages, font de ces marcheés, des marchés
gui s’éloignent de celui de la concurrence parfaite. Cependant certains marchés
comme celui des graines de néré et des amandes de karité présentent des
caractéristiques proches de celui du marché de concurrence parfaite.

La derniere partie de notre étude s’est intéressée a l'analyse de la
rentabilité des activités des agents de la commercialisation. Elle hous a permis
de constater que ia transformation a un rendement supérieurs a 31% pour le
beurre de karité 76% pour le soumbala de néré. La vente du beurre de karité et
du soumbala de néré enregistrent des taux de rentabilité respectivement, de
119% et de 123%.
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La rentabilité des activités de (a vente des fruits et des graines a été abordée
respectivement au niveau des cueilleurs, des collecteurs, des grossistes et des
détaillants. Cette étude nous a permis de constater ['absence de formation de
super profits entre les acteurs. De plus, la comparaison des marges brutes et
des colts de commercialisation (marges nettes) nous a permis de conclure gue

le marché des fruits et de leur produits est inefficace.

Recommandations

Le commerce des fruits sauvages et de leurs produits présente des
caractéristiques trés contrastées d’'un produit & un autre du point de vue de la
disponibilité de la ressource en dehors de la période de production. Ainsi, on
souhaiterait que la recherche se penche sur la possibilité de conservation de
ces fruits et produits notamment les fruits et les galettes de Z. mauritiana, les
fruits de D. microcarpum cela permetira aux cueilleurs d’avoir des prix de vente
intéressants pour rémunérer leurs efforts physiques.

La formation des productrices rurales a utiliser les techniques de transformation
rentables et I'hygiéne des produits transformés «n général leur permettra de
maximiser le profit et de mieux valoriser les produ:is des fruits sauvages.

En ce qui concerne les unités de vente nous recommandons d'étudier Ja
possibilité de diminuer les écarts gu existent d'une vente a une autre avec la
méme unité de mesure. C'est pourquoi nous souhaiterions ['utilisation du
kilogramme comme unité de vente pour minimiser les imperfections de ces
marcheés.

Un systeme d'information sur la disponibilite des fruits sauvages et des
prix permettra d'atteindre un niveau proche de celui de concurrence parfaite.
Etudier la possibilité de la création de la filiére fruits sauvages a 'image de la
filiere fruits et légumes pour mieux valoriser les potentialités de ces fruits et de
leurs produits ce qui peut encourager a la base les populations rurales a la
protection des espéces et a contribuer & la préservation des systémes

agroforestiers et des jachéres.
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Annexe !

Fiches ’enquéte
Fiche d'enquéte sur la cueillette, transformation et la commercialisation des FS.
Section-1 Hdentification de Uenquéter.
[-Noptet Prénoms ©...............oce v,
2-Province.. :
3-Nom du depar{emem

4-Nom duvillage... ..o o

[-2 Sectionl : Caractérisation de enquété.

i N°_ questions __|Catégoriescteodes ___ __ lcodes
|l |Scxc Féminin.. e |
L . Mdbculm..,_........,......,_E _ L
2 | Quel age avez-vous 7 |
3 [De quelle ethnie éies {es | Bwaba.,. . Bl
vous ? MOSSL,....,.................2
Dafing......................0
Nounount. ................ 4
| Peul ... 3
l | o CAutres...a,..60 B
|4 " Lieu de résidence
3 "S'avez vous Jire et écrire? | Oui.. ...
‘ - (Non....... SIPTTRIa L2
7 Si 1 dans quelle langue 7 [ Frangais..... ... ... |
| - | Langue nationale........2
‘ 8 | A guclle calégorie | Cueilleur..........oo I |
, dppartenez-vous 7 Collecteur.. cenl2 |
Grossiste.. D
Gr.ossiste- dC‘ldI“d]ll A \
\ 1/2-grossiste- delmllam ...... s
| |Detau[am,...,..,,......._....ﬁ \
o lAatres ... !
9 Quels sont les types de Lo
fruuts/produits  gue  vous|2... |
vendez ? 3. \
4
| 5. ‘
|
‘ 10 TAquiavez-vous achetd ? [Cueilieur.. ... I
[ Collecteur............... .7
| Grossiste. ...........03
| |' LiZgrossiste ..o A
i Déraillant................... .3
i_‘i_. L _C_OE“Q_JE]_D.[E_L“;_'._;.'._'.' AR '_'_;.6___. e
Ft Leu d achat | T |

A

[
Collecteur. ... ............ 2 ‘
‘ Grossisie. . e 3

UZErossme._...,.__,_..._._..._4 |

12 ‘A qui avez-vous vendu ! Cueilleur .. ............. .1 g‘




Annexe !

r TDéaillant.. oS
| Consommateur ... 6 N B ]

a

14 [Quelles sont les périodes 1. .. ... [ ]
de vente de ces produits 7 {2,

Autres produits vendus +

ih

~1 S e e L) b

S N S

16 Quel ost le montant duT

capital initial 7 e o |
I7 Quelle est [Morigine de ce ’_

I R

| 18 Quel est le montant du
capital circulant 7 _ e L
19 Appartenez-vous & une( —‘
association/groupement 7

20 Autres activités

Activités principules

Agriculteur. ...
Eleveur.............. 2
Commergantde .......... .3
ASan. oo o4

Activités secondaires

Agriculteur........o 1

Eleveur................ 2
Commercantde...............0 3,
APUSAN. . 4,



Fiche dénombrement des catégories de vendeurs/acheteurs

Annexe 1

Catégorie :..... Ce e reerraereeneeeriaareeaaaeenraran
date Fruit/produit Unité |poids |prix |Unité |poids |prix |Unité | Poids | Prix
de de de
meslire tmesure mesure
- I 2 3
|




Anneae |

Setion2 : fiche acheteur

Nature du produit/fruit i

— E— S
N (QJuestion ) rCatcgm'n_,-__q_[_(_;_p__dc.s_

!
I

Chez  qui acheter-vous
les fruits ou Ic produn ?

Au pres des cucilleurs L
Au pres des eollecteurs. oo 2
Au prés des prossistes «Jétaillant. 3
Aupres des [2grossisies détatllanis

FAvec

quelle unité de
mesure achetez. vous ce
produit ?

Boite. o ]
a8, 2
Tasde G boules...................... 3
Tas de 6 boulettes.... .............. 4

Au pres des détaillants. .5

Avez-vous un réseau de
collecte ?

Si oui comment il est
structuré ?

Collecteurs villageois. .. .....01
Commergants locaux... ......02

Quel est le prix selon les
unités de mesures ?

Tasde 6boules......................3
Tasde 6 boulettes. .. ................ 4
Boule..................coo 3
Sachet, ... ... ... 3
Aulre 4 préciser...ooviie e 4

“ Comment

renscignez-
vous  sur les  prix
pratiques sur les
diftérents marchés ?

Par la radio.................... 02
Aveclesacleurs.................... 03
Achele selon ces moyens... ... 04
Autres (a préciser). .. ... 05

Par altnitd (refation). ... 01

S
‘Comment

I"informatton
sur le marché se passe 7

Qu’est-ce qui détermine
le prix du produititruit
sur l¢ marche ?

Floide. ... al

Pas d'information... .o....... 04
Laquabitc  oui.....1._..non. 2
Laguantite oui......1....non...2
Lapérinde out...T...non,..... 2
l.a zone ¢cologique..... 1 ou 2

l.e type de marché...... lou?2

La nature du produit....1 vu 2
Produit périssable....... lou?2
Condition dacquisition lou 2
Acces 4 Pinformation... | ou 2
Origine de "acheteur .. 1 ou 2
Autre (4 préeiser)........ 1 ou?2




g Clxiste-t 1] des conditions | Oui ()
i o _!_LI_'_t_'_ntrpg_g[;_l|1s fe imarche 7 [Nono [T LAz
i \Qucllcs SO0l fes | Btre grand commerga.. ... 01
conditions denirée dans | Ete dustllage. o0 0 (2
e marché ? Pas de barriére.......... ... 03
: .l_______ R . Autieadpreciser.. 0
[l Existe-t-il des conditions [Qui... . 0]
' Idf sorties du marehe ™ Non L 0D
012 Ouelles sont les

conditions de sortic

i13 LQuels sont les maruhésl
! sur lesquels vous vendley

CVos prodeits fogrst
T B THO IR et (NINY
LT
s PQuels osont Tes prix Debut de la productie
: dlachar  de ees rons | Période Jabondance. oo
! cprodulis au cowr des | Finde pertode de procition..
b Ndilférentes plriodes 7 T Périvde devareté.
l 15 'Qucls sont les Codls
asngendres S




Section3 : fiche vendeur.
Nature du produit/fruit ;..

Annexe |

!‘5_"_ ]lflncalmm o . (,Mc"mws LIL(IdL‘ ] wdu

E f\\fu. Uiy endez v fes llmdmtx N Consommateurs. .. ... iy

: Darnilant. oo 2

i Frloressasto-déta ol 3

' : Cirosvisle, 4

sty L|C[ Hllcml Z

; o o ) ) \mru

2 CAvVeC quels g deomesure yendes yous | YOJL.M
ce produit hoile 2

N i
. Baalle, R
PBoulette. B

PR S e e — ool — oo :&L_ll[_L____ _'_"_?

r"\ A combien vendes vous Dunid de Yarubi -
s mesure Phodte.
Boule.
| Tas de 6 boules..
| Tas de 6 boulettes .

i P Bouwlette ...
; Autre

' PAvant o veme. avesvous desiOui, o ]
informations du priv gui peevaul sur le Non.oo 2

| marche Ll -

i A quel Tmoment obtenes vousPAvant darriver

: L infarmation sur e i qui prévaet sur e Pendant la vente. 2

| II'I1'1IL|1E. L e o .

6 ()uu\muxu Yous upmdul[s ; Greniero o]

! Jarres. oo ol

‘ i Reévipient quelconque. .3
! LSS

it
e LAt i L

‘? Existe-t-il un p:l\ “oiticiel sur le marche 1O, !

I ; _ e r_\.‘_(.".”"" SR R

R ISi 2 comment obtencs sous intormation | Facilement..... A
[ sur e marehe ? Difficilement., 2

| . o e TP diimtos st

b ‘rQuch est la souree Jdes taformations \-url
Je marche e .

r_]_l} TQulesl-ee t|1]l détert e ke |u|\ e \Lntc,l I Al W o, non. 2
,du prodnoitang? Foquamniind et o 2

[ i‘-L'l'i'."l.L‘ S Aot
e rope e il [
Pa it du poedig T oa o
PPk edrisablen sl on 2
Conditen ‘IL(|L|I‘|I'\|-I'!] Tein 2
Ao Pinlormation 1 og 2
COrene di vendem fou 2
: : ; Arre i prévrarg. S en
Il Verdes vonrs st o e e cgaipe ' ESeal ]



Anpove ¥

o i ] s __l__'l!.j_[_l_ll_i}t.'....,........_-__......__ )
IEE N qm somteils CParerso ]
Chmploves. 2
] i ;\unq___.;.._,;_. ........... 3
3 conditions dentree dans | Fre arand commercant.. ] B
le marche ? | Eire duvillage ... 2
AUCSL 3 i
o o _}_tl_*s_(_j'._ barri¢re.. b
19 | Estce t|11 "y ades conditions de sartie 7 O o ;
i : 2
I3 Des acheteuss viennent d aiileurs pnu .{)ua e
| |acheter vos produits .1\011 ____3 o
Li6 St ils viennent d'ou ! PVTHRIZOS vOISING L I |
' villee éloiand L2 |
villeo o 3 i
e o _ S -de ce village ... 4 L
17 Laiste-trl - one différence e e U eeee I
i cproduns ffroits vendus sarce marche 7 RVAITI FETTTT 2 L
8 Stouilad Fdrence réside At seveas
16 Est ce que vous pavez dos taxes pour Valeoi, ! ;
'.  vente de vos produitsiiruits NOR -
'-_EFI“' SSE ot i combien vous pay ez ' :
- . _ _ — [ .
izi LA qui vous paver ? :
|22 |F~\L L]UL le coup d'mv avibiad O
i Tpour by vent des pmduns-" s c-'-nx"-ju|c:'.\'ml. P
_une barricre d’entrer sur ce marche | o L
23 FEst qu'il  existe dlautres  bharridres
‘d‘cn[rcr ?
L S —
24 | Lesquelies ? il
123 Qudlm sent les pratiques (stretdaiost ded 1 armive/ I seri. ]
! vente ? Vente derddit. 2
! Ajout de hinga udf'll ! BRI
| ~ Lo Aured preciser 4
26 | Existe-t-il des pratiques  commercivkes Oui e
A 'cEp_lrium aux narmes ? CNORL o
127 i Sioul lc\quclleq "
_____ J_ - e - . e - R
28 ()m h\:. bes prix ? i
29 TG el sont les éléments sur I.:~;cuu|~; Vol
vous haserz pour Ta fixation des priy o ]
RIY: ite-t-it des intermédiaires dans coiie T i
1 LUt de vente 7 (courtier) PN S 2 _
131 [ Comment ce comporte les priy en guatd, !
| lottrc augmente/baisse - ‘
2 Comument e wmnmluu s m i \|Il«1l :
. les denydeurs augmententrdininuen . :
,.'1.3 Conunent Pltat intervient das I:‘-. Lol ‘
_deces prodoitsdruits sur ce march 3 _i
53 _.r(‘)udh sunt les colts pecasionmis pur L !

vente de ce produivfruie 7




I L Lype..
12 512 qui sont-ls 7 Clarents. !
! Employés.oooo 2
i.\ulr(, ................... Ly
13 Quelles sont les conditions d entrée d(ms' [itre f‘l‘dl]d COnHBCrgnt. ... i
le marche | itre du vills e 2
: | Altres. oo A
e e s e e e = ?_"_){1_:“_ d_“_' baricre. Lo
14 Lst-ce quiil ¥ a des conditions de sortie 2 Oui !
S - Non 2
I3 Des achetcurs viennent dailleurs pour COUL I
| acheter vas produits ? ‘_7\"0:1 ........................ 2
16 Si1ils viennent dou ? pvillazes vorsias i
village Clodgne.oo0 0
ville. o 3
17 Existe-tail une  différence entre les Quiloooo e
. produits fruis vendus surce marehe 7NN s
18 Siouwla dittérence réside a quel nivean ?
19 Est ce qm. vous payer des taxes pour la O
Ivente de vos produitstruils '
20 IS o A combion v moeey
: N —_——— S s S
21 | A qui vous pavu ? 5
I
T2 Lt que e Loup drinvestissement initial ! OuiL
: pour la vent des produits fruits constitue i Non___ Sl
__une barniére d’entrer sur ce marche ? ;
23 st qu il existe  dautres  barriéres|
d entrer
24 W lesquelles ?
23 Qunlh_s sont les )Idllqm,b (stratd ics) de | 1 arrive 1 serv i i
vente 7 i { Vente a erédit. . 2
'\mm de !]l]‘_{d adenu A
l L Autre & PIECISer.
| 26 |L>uslt,t 1l des prallquLx commerciales [Oui.................... 1
‘_ ______i_omrancs aux normes o |Non. oo
27 ‘-i oul JL\(]ULHL% !
28 QuiTive ek prix ? _
20 [ Quels sont les ¢léments sur lesqueis vous
_ | _Tvous basez pour la fixation des prix? _
30 xiste-tl des intermédiaires dans eclte | ():n S
| activité de vente 7 {cousrien) N -
31 Comment ce compoarte les prix en qu.md

34 ‘Qua.ls sont Ja..s colts occasionnés par la’

33 Comment I‘l"

J I"offre augmente/haisse
32 Comment ce compmln.nt les pn\ \]lmm-
les demandeurs dL]"mLI'IlLIllfd]Il]IrlULHl :

{11 IﬂlL.I'\IL,I'I] dons |1 vent

"

vente de ce produst/fruit ?
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Secfrond

Evaluation de fa rentubilite.

4.1 le campie dexploitation générale.
4.1 1 Ies charges.

Appeve |}

- _ ©mme e _
ch‘lr*’c | Quantnités | Priv unitaxire T Mant: an toral
! f{unttg) ‘
Graimessamandes/fruis | } o
- 4
Transport [ |
I N . — Lo
Bois ! _}
Eau ! - i“_ h
Mum deeuvre (nbrey | R
o e e e e R -
lt,mps de ta main !
dreuvre o |
| Autres |

4.4.1.2 les produits.

| Produits | Quantité i Prix unitaire  Prixtotal
! (nnité) |
e T -

4.4.2 Fvahmmm du materiel
\! atericl

“nhre by h\n

Meule l o
|

|
“Manmite : :

Spatules

Vln't‘ de

ali u’ UllllS;_I‘ll()llxl i gours

Mortier | . T E

i ;
| :
Lo -

Coitj arte
d achat

I Cuvelles

Seaux

“Séchoirs | _ :
' i i NN S
_ e - | - :
 Fours | i i
: ! | |
1 1 B
—_— I . N S — —— = :
Fuits I ; : : ;
I : : :
I ' i !
! : [ i
I N S . i
[»L anaris ! I !
! : I ! :
[ ———_i— _———— [ - - : - — - ‘|
| Bacs : ; : ;
Fharres : i '
I R ' H
|___ _ _ L ; _
.llt_bd‘)‘;i 5




Sectiond - F

virlteation de la rentabilire.

4.1 e compte d’exploitation genérale.
4.1.1 ley charges.

Produits

|

[Seaux

B

Fours
[

Calebasses
=
1?3t

4.4.2 Evuluahon dit materiel
I Nbre d’heure
L utilisation/j

| Mortier

Marmite |

Aot

”Qnantilés
(unité)

charges

Graines/amandes/iruts

Il'rix unitaire

Anprove 1

__"i'“-{'-anspon

Main & weuvre (llbll,!

|]n.mp§ de ia
_d'euvre

1]1:111 ‘

CAutres

[

Montant total

4412 .’c\ pmdum

Quanl:le
l : (unité)

j Prix unitaire

Prix total

\I tteriel _nhrt

Nbre de|

Coatj

Mecule

jours

i Spatules |

Coiit

Wlachat

FCuvettes

¢choirs




Sections : Codat de la conunercialisation

Coiit de production

|
| Matéricls :collec/conser |
Vélo !

T
i nbre

Nbre
d’heures
par jour

Nbre
de
jours
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Caoit
d*achat
du
matériel _

| machette

| Sacs

L

| plat

Aulres !

;-lb- wd | b _—-’_
i

A

Main d’eccuvre
(Cellecte)

]

Travaii familiai

_Entraide

Nbre
lde
jours

Nbre d'heures

Dépensc
par
jours

Main d ccuvre
(vente)

‘ familiale |

"l

‘ Entraide

4 Coit

L83 1 BT 1 0. P P

A

O Auto
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Section 7 : Activités de transformation et de conservation.

Annexe 1

5.1 LaconsServation.....c.coioioviiaiimiieiacaiiiisisiasiisiimenrerrnasnenns
Ne Questions | Catégories et codes codes
d’ordre

1 Ou conservez vous ce produit ? | Dans les greniers............ 1

Sur les hangars.............. 2
Dans les jarres............... 3
Dans les sacs................ 4
Autres. ... S5

2 Quelles sont les quantités
conservées en unités de
mesure ?

3 Le produit peut étre conservé
pendant combien de temps ?

5.2 Latransformation de >.......cocovivniiiiiiriiiiiiiniinninen
Ne Questions Catégories et codes Codes
d’ordre

1 Ou transformez vous ce produit 7 | En famille................ 1

Dans une entreprise.....2

2 Quelle quantité de ce produit|Période de production.....

utilisez vous ? Fin de la période de
production...................
Période d’abondance......
Fin période d’abondance
période de rareté..........

3 Combien de fois transformez|Période de production.....
vous ce prodult en moyenne par| Fin de la période de
moi ? production...................

Période d'abondance......
Fin période d’abondance
période de rareté..........

4 Quelle quantité vendez vous en
moyenne par an ?

5 Quelle quantit¢ donnez vous
gratuitement par an ?

6 Employez wvous de la main|Oui...............oeennenn. 1
d’ceuvre familiale ? Nom.....oooovvc 2

7 Si oui, combien ?
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8 (Juelles sont les personnes que|Epouse....................
vous employez ? Enfants................... 2
' Fréres.........oooeein 3
Autres........ooi 4
12 Quel est le temps minimum pour
produire la quantité que vous
produisez d’habitude ?
13 Quelle est cette quantité en unité
B de mesure locale ?
14 Quelles difficultés rencontrez Temps.................. 1
vous dans la transformation ? Produit.................. 2
Technique.............. 3
Autres.................. 4
15 Comment trouvez vous l'activité¢ |Facile................... 1
de transformation ? Difficile................. 2
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section9 : Grille d’informations a recueillir au niveau des marchés

Date de
O AT O . e e e e

Nature du marché :

est-ce un marché
SAISONNIET 2.
.................. est-ce plus actif a certaines periodes de

pour quels produits en
particulier 2.

Zone d’influence du marché (villages qui y sont
représentés)... ...l

Les principaux types de vendeurs et
dacheteur.............oo

Présence d'infrastructures permanentes ou

Degrés d’accessibilité au marché (facile ou
difficile)........... ...

Etat des
(0L 0] (=T Y

Moyen de locomotion pour y
ACCEART. ... e

Moyen de locomotion pour 'acheminement et de |a sortie des
produits.....................

Existence de magasins au tour du
MAarChe. . ... . e

Au niveau local estimer 'importance du marché (quantité, nhombre
d'acteurs)............
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Importance des flux entre le marché et (a
destination....................................

Estimer ia relation entre les infrastructures de transport (tonnage, nombre de
vehicules, les infrastructures routieres) et les quantités
transites.............coooo

estimer les colts de transport | les colts physiques et les colt des
transaction........

identifier les entraves et les incitations au
COMIMBICE ... e e

Origines des
o1 oo [ 11 - T P

information des acteurs sur la situation du



Région de la Boucle du Mouhoun

Tableau 1: Liste des principales espéces fruitieres énumérées dans la région de la boucle du Mouhoun

[ Appellation Villages de 1a région ]
?E;ientiﬁque [ En Bwamu En Nunuma | Soana | Bomborokuy | Bissandero
u
Acacia dudgeoni Subé X
Acacia macrostachya | Krika kouéga X X
Adansonia digitata Kiimu Kulu X X x |
Annona senegalensis Bondiré X X
Balanites aegyptiaca Bedicho Saba X X X
| Bombax costatum Donkoro Boofu X X X
| Cadaba farinosa Tagnoo X
Cissus populnea Vunu X
Daniellia oliveri Kokomu X X
Detarium Kofra Nanpanu X X X
microcarpum
Diospyros Bomkiihun Kalo X X X
mespiliformis
Feretia apodanthera - Ganouanoua | X
Ficus gnaphalocarpa Luumu X X
Ficus sp. Woro X X
Gardenia erubescens Nuuhun Naton X X X J
Grewia lasiodiscus Gnignamu X X
| Landolphia heudelotii Fombomu X X ]
Lannea acida Kriko gniimu X X
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Tableau 1 (suite): Liste des principales espeéces fruitiéres énumeérées dans la region de la

houcle du Mouhoun

Appellation

Villages de la région
' Scientifique En Bwamu En Nunuma | Soana | Bomborokuy | Bissandéro
u

| Lannea microcarpa Gniimu Eitchiu X X X
Lannea velutina Labedaabio Yulu eitchiu X X X
Maerua angolensis Gnoo
Maytenus Essao
senegalensis X |
Parinari curatelifolia Daakému X X
Parkia biglobosa ~ Doomu Simi X X X
Pterocarpus Taan
erinaceus ' X
Saba senegalensis Gnabanhun Loa X X X
Sclerocarya birrea Kolamu Manlu X X X

| Securidaca Gnanbouéssi
longepedunculata ou X
Strychnos spinosa Bomboho Elampoué X X X

| Tamarindus indica Suumu Solo X X X 1
Terminalia laxiflora Koo X
Vitellaria paradoxa Vaamu Soon X X X
Vitex doniana Bomkaaho X X
Vitex simplicifolia Bomkadadioc X X

Ximenia americana Tchotchognaré Mulia X X X
Ziziphus mauritiana Tomboro Ewakassio X | X X

" SOURCE : INERA, 2003
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Légende:
s = Chefs lieux de régions administratives

¢ = Villages ¢hoisis

Source : INERA, 2003
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